Manual pro reklamu v centru meésta Jilové u Prahy

Devatero dobré praxe
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Méneé je vice Zkuste to bez plastu

Pamatujte, Ze zakaznika musite zaujmout Neutracejte za véci, které budou vypadat
béhem nékolika vterin. Text sdéleni by proto levné a rychle se opotiebuji! Prvky oznaceni
mél obsahovat minimum informaci - lépe tak provozovny by mély byt zhotoveny z tradicnich
vyniknou a upoutaji pozornost. Je také zbytecné materialu (kov, dievo, sklo...). Lze vyuzit
opakovat informace na vice nosicich. i soudobé materialy, ale jen v pfipadé navrhi

s vyjimecnou designovou a femeslinou kvalitou.

Nechte kolemjdouci
nahlédnout

Velkoplosné polepy jsou sice nejlevnéjsi forma
reklamy, rozhodné vsak ne ta nejvhodnéjsi.
Provozovna, ktera nema zaslepenou vylohu,
muize zakazniky zaujmout i mimo oteviraci dobu
a podnitit k pozdé;jsi navstéve.
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Manual pro reklamu v centru meésta Jilové u Prahy
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Bez kriklavych
barev

Nepouzivejte reflexni, fluorescenéni a jinak
kiiklavé barevné tony. Nejenze byste nejspis
nedostali povoleni - kfiklavym designem mozna
nékoho nalakate, leckoho vsak i odradite.

07

Svitte s mirou

Myslete na to, Ze nékomu mozna svitite do
oken a intenzitu osvétleni volte ohledupliné.

A pozor - prvky oznaceni nesmi byt nasvétleny
pridavnym svételnym zdrojem osazenym na
fasadé nebo na vystrdi (reflektory, lampy, LED
pasky a podobné). U pfipadného svételného
zdroje je tieba, aby byl integrovan uvnitf prvku
a osvétleni bylo tlumené.
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Blikani zakazano

Vyhnéte se sériové vyrabénym napisiim (OPEN
apod.). Napisy nesmi blikat, rotovat ¢i obsahovat
pohyblivé informace. Vyjimku tvofi typizované
prvky jako pohotovost, Iékarna nebo posta.

Obrazovky do obyvaku,
ne na fasadu

Na fasadu, do vitrin a menuboxi nemaji
byt umistény obrazovky s pohyblivymi
upoutavkami - do pamatkové hodnotnych
lokalit nic podobného nepatti.

Pozor na bezpecnost

Vsechny prvky musi byt provedeny tak,
aby neohrozovaly chodce a nezptisobovaly
kolize. Elektroinstalace nesmi byt vedena
volné po fasadeé.

Cistota - ptil uspéchu

Nezapominejte na pravidelné myti sklenénych
ploch i vsech dalSich prvk. Provozovna bude
v ocich zakaznika pusobit divéryhodné a lakat
k navstéve.
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Pofidit si jako vystr¢ plastovy svételny
box je snadné a mozna také nejlevnéjsi.
Pravdépodobné tim vsak pfichazite

o pfilezitost. Reklamni prvky totiz
nemusi architekturu budovy prebijet -
mohou byt vyrazné, a pfesto na
architekturu budovy navazovat

a rozvijet jeji hodnoty. Mohou se stat
symbolem, ktery dokonce prezije své
pGvodni reklamni sdéleni.

Vystrce
a vyvesni stity
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01 Vystre a vyvésni tity Pocet

Pfipustny je nejvyse jeden prvek

na provozovnu, v pfipadé provozoven
v naroznich objektech pak jeden prvek
na kazdé strané fasady.

V ptipadé vice provozoven (vice vstup(l)

v ramci jednoho domu je nezbytné, aby
vsechny vystr¢e mély jednotny rozmér,
princip umisténi a jednotné materialové
a technické provedeni.
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Vystrée a vyvésni stity Umisténi

Vi

Vii

VI

VyloZeni je mozné do 800 mm od lice fasady
véetné nosné konstrukce. Preferovanou
variantou je zachovat odsazeni nejméné

100 mm od lice fasady.

Rozmér smi Cinit nejvyse 800 x 800 mm,
hloubka nejvyse 100 mm.

Horni hrana vystrce nesmi pirekryvat fimsu
zakoncujici parter a vstupovat do Urovné
druhého podlazi.

Je nutné zachovat minimalni podchodnou
vysSku 2200 mm.

Nejvhodnéjsi je umisténi pfi vstupu
do provozovny, nevhodné je naopak
v blizkosti nérozi.

Nepfipustné je i feseni, kdy jsou vystrce
rtiznych provozoven umistény nad sebe.
Skuteéné je mozné vyuzit pouze jeden prvek.
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01 Vystrce a vyvésni stity Provedeni

V pfipadé svételného provedeni prvku

mtiZe svitit pouze napis, nikoliv cela plocha.

Pouzit Ize bilé nebo Zluté svétlo, pfipadné
jednobarevné neony.

Vystr¢ musi respektovat architektonicky
rozvrh fasady, tj. musi byt umisténa
soumérné vici plastickym prvkdm fasady.
Nesmi je téZ jakkoli zakryvat ¢i narusovat.
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01 Vystrce a vyvésni stity Obsah

X1 Na vystr¢ nepatii podrobnosti, jako jsou
telefonni ¢islo, webova adresa, e-mail apod.

i

X1l Neni povoleno zobrazovat na vystrci
prodavany sortiment.

X111 Neni vhodné na vystr¢ aplikovat celoplo$né
fotografie, barevné grafické motivy
a dalsiilustrace.
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01 Vystrce a vyvésni stity Priklady

DimysIné umisténa Napadita vystr¢, kterd se miize

vystr¢ z kvalitniho kovu stat symbolem daného domu

s perforovanym napisem. - tak, jako kdysi domovni
znameni.

Jednoducha vystr¢, kterd misto ndpisu nese jen logo provozovny. Vkusné provedena historizujici Vystrce na historickych

Pozornost pouta zejména promyslenym designem a uslechtilymi vystr¢, ktera koresponduje budovach mohou mit

materidly. s charakterem vykladcd. i soudoby design.



01 Vystrce a vyvésni stity Priklady

TOBAcey
MARKET

(IGARETTES DRINKS. ~ duvr=
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e Vsechno Spatné: vystrce e Trafika je zahlcena lacinymi ) '
jsou umistény nad sebou reklamnimi prvky - plastovou '
a prekryvaji plastické prvky vystréi doplnénou o svitici
fasady. Navic jde o unifikované napis, na protéjsi strané pak
plastové prvky. lacinou cedulkou.

e Zbyte¢né rozmérna vystrc e Kriklavé barevné a intenzivné @ Minimalisticka, precizné provedena vystré pozveda Uroven celé
zakryva plastické prvky fasady. svitici reklamni prvky vytvareji provozovny. Jednobarevna plocha s ndpisem je navic nejlépe Citelna.

i obtézujici svételny smog.



Firemni
napisy

Domy v historickych ¢astech

jsou bohaté nejen architektonicky,

ale i materidlové. Najdeme tu rozmanité
Stukované fasady i fasady oblozené
nejrdznéjsimi druhy kamene, vykladce
zrlznych typl dreva, kovu i skla. Je
skoda je schovavat pod plast. Myslete
na to pfi volbé materialu (nejen) pro
vas firemni napis! Moznosti je mnoho:
mosaz, ocel, méd, bronz, lestény hlinik,
opaxit, lakované sklo... Obzvlasté ve
spojeni s promyslenou svételnou rezii
se muze jednat o skutecné efektni
soucast vasi prezentace. A navic -
kvalitni materialy ptivabné starnou.
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02 Firemni napisy Umisténi

Pfipustny je pouze jeden prvek
na provozovnu.

Firemni $tity a napisy je idealni umistovat
do vyhrazeného népisového pasu

pod kordonovou fimsou pfizemi,

u provozoven s vykladci v napisovém
poli vykladce.

Firemni oznaceni nad parterem je mozné
instalovat ve vyssich podlazich objektu
pouze za piedpokladu, ze dotéena
provozovna vyuziva cely objekt

(napf. hotely, obchodni domy).

Firemni $tit nesmi byt umistén bez ohledu
na plastické ¢lenéni fasady: napis nebo
cedule nesmi zakryvat architektonické prvky
ani Stukovou vyzdobu parteru fasady. Napis
musi byt instalovan v pfimérené velikosti.
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02 Firemni napisy Provedeni

Vv Tradi¢nim zpUsobem ztvarnéni firemniho
oznaceni v napisovém poli vykladce je
podmalba na skle nebo leptani ¢i piskovani
napisu. Lze akceptovat i Fezanou féliovou
grafiku z vnitini strany proskleni.

VI  Vpripadg, ze firemni oznaceni bude tvofeno
formou polepu, nemél by tento polep tvorit
vice nez 20 % sklenéné plochy.

VIl Nejvhodnéjsim zplsobem oznaceni
provozovny bez vykladce je pismomalifsky
napis (nejlépe nad vstupem do provozovny),
pfipadné napis z jednotlivych pismen.
Posouzeni vhodnosti podsvétleni napisa
z jednotlivych pismen zavisi na jejich velikosti,
individudlni hodnoté fasady a celkovém
mnozstvi reklamnich prvk{ na fasadé.

VIII V ptipadé vice provozoven (vice vstupu)
v rdmci jednoho domu je nezbytné, aby
vSechny napisy mély jednotny rozmér
a princip umisténi i technické provedeni
(tj. je-li jeden ndpis feSen pismomalifsky, dalsi
by nemél byt z jednotlivych pismen nebo
fesen jako cedule a podobné.)




02 Firemni napisy Obsah

IX

X1

X11

Na firemni stit nepat¥i podrobnosti,
jako jsou telefonni ¢islo, webova adresa,
e-mail apod.

Nezobrazujte na firemnim stitu
prodavany sortiment.

Neni vhodné na firemni stit aplikovat
celoplosné fotografie, barevné grafické
motivy a dal3i ilustrace.

Font pisma neni vhodné deformovat,
ani do tvaru cedule nebo podkladu.
Nevhodné je i pouziti vice nez dvou
typt pisma.




02 Firemni napisy Priklady

Nézev je umistén ve vyhrazeném
napisovém poli vykladce, navic
v provedeni, které barevné
koresponduje s femesinymi
prvky fasady.

e Reklamni prvky v arogantni
barevnosti a nepfiméfeném
rozméru i poc¢tu degraduji
hodnotu celého objektu.

Dvé provozovny v jednom ¢inzovnim domé zvolily stejny
princip firemniho oznaceni. Vysledek pUsobi pfehlednym

a kultivovanym dojmem.

bazar

VYHUP
ZA HOTOVE
ZASTAVY
PRODES

NOVE
NEPOUZITE
28021

VYBRANE ZBOZ[
LEVNEJI NEZ
NA INTERNETU

MAVHACE

LTI MAfAD

BARKY

e Vseho moc Skodi: zbytecné se opakuje ndzev obchodu, cedule jsou
zahlceny mnozstvim sdéleni, které chodec nepostfehne.

e Firemni népis neni vhodné
doplnovat fotografiemi
prodavaného sortimentu.

Pismomalifsky népis ve
vyhrazeném napisovém poli
pod kordonovou fimsou.



02 Firemni napisy Priklady

@ Népis je tvofen jednotlivymi @ Spravné vyuziti ndpisového
sviticimi pismeny pole historického vykladce.
a jednoduchym logem Pismomalifsky napis je
ikonické Zidle. proveden pfimo na

drevéném podkladu.

l

ll

@ Napis z jednotlivych podsvétlenych pismen. Odstin svétla barevné ladi @ Provozovna vsadila na @ Napis na sklenéném podkladu,
s materidly vykladce. uslechtilé materidly a respekt spravné umistény v ndpisovém
k pGvodnimu pojeti vykladce. poli vykladce.



02 Firemni napisy Priklady

e Toto provedeni firemniho napisu e Prosvétlend plastova cedule

je ukazkou vizualniho zmatku. a obii nabidkové tabule
Prispivaji k nému zejména loga zakryvaji celé narozi objektu.
znacek, které jsou k dostani

uvnitf provozovny.

CREPERIE

**" MINIMARKET & SOU

e Firemni napis umistény na e Do pole pro umisténi @ Nazev galerie z jednotlivych neonovych pismen na vnitini strané
desce z laciného materialu, ktera firemniho napisu rozhodné sklenéné fasady.
zakryva mnohem hodnotnéjsi nepatii obrazovka a fotografie

historickou tepanou mfiz. prodavaného sortimentu.



114411}
a nabidkoveé
tabule

Sdélit potencidlnim stravnikdim, jaky
typ kuchyné poskytuje dana restaurace,
to samoziejmé dava smysl. Musi ale
outdoorovy obchod fikat, Ze uvnitf
maji spacaky, bundy i karimatky?

Kdyz planujete umistit na fasddu domu
vitrinu ¢i tabuli s nabidkou, zvazte
prosim jeji funkci a efektivitu. Pamatujte
také, ze vitrina nebo nabidkova tabule
neni prostor pro obrazovou reklamu -
muze obsahovat pouze napisy

a textova sdéleni, nikoliv vyobrazeni
prodavaného sortimentu.
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03 Vitriny a nabidkové tabule Umisténi

Pfipustné jsou nejvyse dva kusy na provozovnu.
Nesmi oviem jit o kombinaci nabidkovych tabuli
a vitrin, je tfeba vyuzit pouze jeden typ prvku.

Z4dna zafizeni nesmi zakryvat
architektonické prvky ani vyzdobu parteru.

Nejvhodnéjsi je umisténi vedle vstupu
do provozovny.

Pfipustnd je pouze subtilni konstrukce
s maximalni velikosti plochy 600 x 900 mm,
v pfipadé vitrin s hloubkou do 100 mm.
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03

Vitriny a nabidkové tabule Provedeni

Vi

Vil

VI

Pfipadné osvétleni Ize fesit pouze
jako vnitini.

Design vitriny by mél technologicky
a materidlové korespondovat s existujicim
ramovanim oken, dvefi a vyloh domu

a respektovat architektonické feSeni parteru.

Vhodnym materialem je dievo ¢i kov,
nevhodnym naopak plast.

Vitrina nebo nabidkova tabule neni
prostor pro reklamu. Vitrina musi svym
obsahem odkazovat na ¢innost provozovny
v daném objektu. MiZze obsahovat pouze
napisy a textova sdéleni, nikoliv vyobrazeni
prodavaného sortimentu nebo loga.
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03 Vitriny a nabidkové tabule P¥iklady

@ Tabule, spravné umisténé @ Hravé provedeni nabidkové
soumérné vedle vstupu tabule, ktera koresponduje
do provozovny. s feSenim vykladce.

@ Citlivé vyuzita historicka vitrina, jejiz provedeni koresponduje s feSenim @ Elegantni vitrina @ Kvalitné zpracovana vitrina
celého parteru. z kvalitniho kovu. s inzerci.



03 Vitriny a nabidkové tabule P¥iklady

e PFilis mnoho reklamnich e Menu v nékolika jazycich e Zde jsou k vidéni dvojice nabidkovych tabuli odlisSnych formatd -
tabuli, navic na piliti podloubi, s fotografiemi pokrm(i na fasadé a drevéné vitriny k tomu. Kromé toho, Ze pfipustné jsou pouze
kam rozhodné nepatfi. neprezentujte - rozhodné ne dva prvky, by mélo jit o dva prvky shodného typu a provedeni.

timto zpUsobem.

e Vyvarujte se pouziti e Reklamni cedule zakryvajici e Provizorné pripevnéné e PFilis rozmérnd prosvétlena
unifikovanych prvkd, barokni portal. plastové cedule nejsou nikdy nabidkova tabule — ukazkovy
obzvlasté jsou-li z plastu. vhodnym fesenim. pfiklad vizuadlniho smogu.



Pokud nechcete vytvaret vizudlni
smog, zachdzejte s polepy jako se soli.
Vazné. Polepy jsou vhodné jen ve formé
rezané grafiky — jednoduchy népis ze
samostatnych pismen, pfipadné logo
&i graficky symbol produktu. Zadné
velkoplo3né fotografie, nadrozmérné
obrazky produktl nebo sdhodlouhé
slevové nabidky. Hlavni funkci vylohy
je propojeni interiéru a exteriéru
obchodu. Méla by lakat k nahlédnuti.
Pokud ji zaslepite, ucinite i pobyt
uvnitf méné prijemnym.

Vykladce a polepy







04 Vykladce a polepy Umisténi

Reklamni polepy oken jsou nepfipustné,
plocha okennich vyplIni neni uréena pro
reklamni Gcely.

V ptipadé vykladcU a prosklenych vstupnich
dvefi do provozovny je polep féliovou
grafikou mozny, avsak ne jako celoplosny.

Plocha polepu smi zaujimat nejvyse 20 %
plochy proskleni v horni nebo dolni ¢asti
vykladce ¢i dvefi.

Na polepy nepatfi vyobrazeni prodavaného
sortimentu, celoplosné fotografie, barevné
grafické motivy a dalsi ilustrace.
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04 Vykladce a polepy Provedeni

Vi

Vii

Pfipadny polep ma byt proveden formou
fezané grafiky (tj. jednotlivych znakd),
idealné tak, aby evokovala piskovani skla.
Jind barevnost by méla byt decentni, tlumena
a odpovidat charakteru objektu. Je mozné jej
umistit pouze na vnitini stranu skla.

Pokud jsou ve vykladci umistény prezentacni
panely, musi byt dostatecné odsazené

od sklenéné plochy vykladce (idedlné

do poloviny hloubky osténi, nejméné viak
150 mm od skla). Velikost panelu muize
dosahovat maximalné % plochy

stavebniho otvoru.

Je-li z provoznich diivodl nutné vylohu
zaclonit, neni vhodné tak uéinit formou
celopolepu. Nejlepsim fesenim je zaclonéni
z vnitini strany, a to bud’ dekoracemi vylohy,
anebo jednobarevnou textilni zaluzii ¢i

zavésem, umisténym alespon 150 mm od skla.
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04 Vykladce a polepy Priklady

@ Subtilni polep, ktery vykladec @ Je-li z provoznich ddvod
ozivi, aniz by jej degradoval. nutné vylohu zaclonit,
jednobarevné textilni zaluzie
jsou vhodné reseni.

@ Obé provozovny s polepem 3etii: pouzivaji ho jen ve formé napisu @ Dalsi pfiklad elegantné @ Polep zhotoveny tak, aby
a log z fezané grafiky. Vykladec si diky tomu zachova své vizualni kvality. provedeného polepu evokoval piskovani skla.
z fezané grafiky.



04 Vykladce a polepy Priklady

l

EXIM Zocre

<~ EXIM fowers L EXIM faeens

e Zejména cestovni a realitni e Zobrazovat prodavany
kancelare mnohdy pristupuji sortiment na celoplosnych
k nevhodnému zaclonéni fotografiich ve sklenénych
formou polepu a zapInéni polich vykladce je
vylohy barevnymi inzeraty. nepfipustné.

SILVER APARTMENTS

e V$eho moc Skodi, zejména e Zaslepeni vykladce je vzdy e Polepit okna barevnymi fotografiemi je neuctivé k architektuife domu
pokud jde o polepy. nevhodné, obzvlasté pak i k vefejnému prostoru.
formou celoplosného
reklamniho polepu.



Markyzy

V horkém |été zastini markyzy interiér
pred pfilis ostrymi slune¢nimi paprsky.
Nemély by ale zastinit i cenné prahledy
a zakryt plastické prvky fasady. Proto by
mély byt feSeny jako integralni soucast
vykladct. Markyzy se také nehodi

na kazdy objekt — na stfedovékych

¢i baroknich fasadach rozhodné
nevypadaji dobfre.
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Markyzy Umisténi

Markyza by méla byt integralni soucasti
vykladct, zejména predsazenych (v roletové
schrance v cele vykladce), pfipadné by méla
byt provedena jako roleta bez kryciho boxu,
umisténa jednotlivé na sirku vykladcd.

Nepfipustné jsou masivni velkoformatové
markyzy s elektromotorem pohdnénymi
vyklopnymi rameny, dale sestavy markyz

a markyzy umisténé v krycich boxech

na fasadé.




Markyzy Provedeni

Markyzy musi mit jednobarevné provedeni,
barva by se méla blizit odstinu pfirodni
tkaniny (bézové, svétle hnédé, sedé).

Napisy a reklamni loga Ize umistit pouze
na volan. V ptipadé markyz bez volanu musi
byt népisy ¢i loga pfi dolnim okraji potahu

a nesmi presdhnout cca % velikosti hrany
markyzy. Reklamni loga maji byt provedeny
v umérené barvé, nejlépe o odstin tmavsi Ci
svétlejsi nez barva tkaniny.
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Markyzy Priklady

@ Elegantné provedena markyza, kterd vhodné koresponduje
s architekturou budovy.

@ Markyzy by vzdy mély byt feseny jako integralni soucast vykladce - tak @ Vkusné fesené markyzy, stinici okna restaurace.
jako v tomto ptipadé.



Markyzy Priklady

e Masivni elektricka markyza e Nevhodné provedend markyza
v krycim boxu na fasadé. s barevnym reklamnim
motivem, necitlivé pfipevnéna
k historické fasadé.

e Mohutné markyzy s elektrickymi vyklopnymi rameny, které zabranuji @ Precizné provedend markyza bez jakychkoli reklamnich prvka.
pohledu na historické fasady.



Pokud neprovozujete hotel, obchodni
dlim ¢i kulturni instituci, patrné se vas
tato kapitola nebude tykat. A pokud
ano, doporucujeme zejména vyuzit
historické konzole a drzaky, jsou-li

k dispozici. A nejsou-li, dbejte na to,
aby nové byly elegantni a subtilni.

Bannery
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Bannery

Bannery nad parterem je mozné instalovat

ve vyssich podlazich objektu pouze

za predpokladu, Ze dot¢ena provozovna

vyuziva cely objekt (napf. hotely,

obchodni domy), a to v maximalnim

poctu dvou kust, pokud to umozniuje ]
architektonicka podoba fasad. //
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Bannery nemohou piesahnout vysku

jednoho podlazi. Vyjimku tvoii ¢asti "
uzemi, tvofené prevazné blokovou . !
zastavbou (nejcastéji se jednd o architekturu
19. a 20. stoleti), kde Ize uvazovat i jiné feseni. T K
A
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Bannery nesmi zakryvat architektonické
prvky ani vyzdobu fasady. Nelze je
v Zddném pfipadé nasvétlovat.
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U reklamnich bannerd vertikalné vypnutych
mezi konzole kolmo k fasadé je vylozeni
od fasady mozné max. do 800 mm od lice
fasady vcetné nosné konstrukce.
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Bannery Priklady
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@ Jednoduchy banner ve e Bannery by nemély presahovat
vkusném provedeni. vice podlazi. Instalovany by

navic mély byt pouze tehdy,

uziva-li provozovna cely

objekt, coz neni tento pfipad.

@ Bannery, vhodné umisténé e PFilis rozmérny banner. @ Priklad vyuziti historického nosice i vkusného grafického
s respektem k plastickému ztvarnéni banneru.
¢lenéni fasady.



