Manual dobré praxe
reklamy a oznacovani
provozoven

v Brandyse nad Labem-Staré Boleslavi

1. ¢ast: Design provozovny




Uvod

Podnikani ve verejném prostoru mésta ma sva pravidla, jejichz podstatnou soucasti je vizualni prezentace, prostrednictvim které se obchodnici
snazi své zakazniky, obyvatele mésta ¢i navstévniky, zaujmout. Kvalitné zpracovana vizualni komunikace a oznacdeni provozoven, véetné

7V,

outdoorové reklamy, dotvafri pfirozeny genius loci mésta. Ten se dnes bohuzel ztraci pod vrstvami zmatenych a agresivnich reklam, které
se nechvalné oznacuji jako vizualni smog. Nekvalitni oznaceni provozoven, nerespektujici urbanisticky a architektonicky raz, poskozuje nejen
genia loci, ale také obchodniky. Nekoncep¢ni design firemniho oznaceni se z dlouhodobého hlediska ekonomicky nevyplaci.

Manual byl s laskavym souhlasem vedeni méstské ¢asti Brno-Stied vytvoren na zakladé Manudalu dobré praxe reklamy a oznacovani

provozoven Méstské ¢asti Brno-Stred a je vysledkem mezioborovych setkani a odbornych diskusi.

Manudl mésta Brandys nad Labem-Stara Boleslav je pro lepsi pfehlednost rozdélen na tfi samostatné éasti: Manual — 1. éast: Design
provozovny, Manual — 2. éast: Reklama a sluzby mimo provozovnu a Manual — 3. éast: Outdoorova reklama. Vechny tfi ¢asti jsou volné

ke stazeni na webovych strankach mésta.

V manualech se dozvite, jak postupovat — od vyjednavani na Uradech az po realizaci oznaceni. Najdete zde praktické informace tykajici se
designu a Uspésné komunikace s ohledem na nosice, zplsoby jejich umisténi, materialové a technologické feseni. Nedilnou soudasti jsou také
ukazky dobrych a Spatnych prikladld. Cast dobrych pfikladd je pfimo z Brandysa nad Labem-Staré Boleslavi, ¢ast z jinych mést.

Véem zulastnénym — obchodnikdim, majiteldm nemovitosti, provozovateldm outdoorové reklamy a Graddm ma predevsim pomahat a slouzit.

Usnadneéni

Cilem je zadateldm maximalné usnadnit

a urychlit cely proces spojeny se startem
provozoven — od vyjednavani na Uradech,
pres tipy na vyrobu az po praktické navody
na realizaci.

Manual obsahuje konkrétni pozadavky
pamatkové péce a mésta, aby bylo dopredu
zfejmé, jak postupovat.

Inspirace

Manual ma byt také inspiraénim zdrojem
pro efektivni tvorbu vizudlni prezentace
provozoven. Obsahuje zasady Uspésné
komunikace, praktické navody, ukazky a tipy
vhodného designového feseni a argumenty
pro tvrzeni, Ze investice do kvalitniho
designu se vyplaci.

Ochrana

Ochranu architektonického dédictvi

a kultivaci méstského verejného prostoru
je tfeba protnout s komerénimi zajmy
obchodnikd. Manual se snazi chranit obé
slozky, jak architektonickou, tak komer¢ni,
pfi maximalnim zachovani tviréi svobody
jak designérq, tak provozovateld,

s ohledem na kulturné historické hodnoty
mésta.
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Historie reklamy a oznacovani provozoven
v Brandyse nad Labem-Staré Boleslavi

Remeslnici a obchodnici od stfedovéku
oznacovali své domy, které vétsinou byly
soucasné jejich provozovnou, obchodem

i bydlistém, uréitym pfivéSenym znamenim,
a to bud trvanlivou (napt. dfevénou)
napodobou nebo i skute¢nym vyrobkem.
Toto oznaceni upozorfiovalo na misto
prodeje (napt. bota, ndzky, dzbdn, preclik,
kli¢), hostince se oznacovaly zkroucenym
slaménym vichem. Ve vétSich méstech

se pak toto oznaceni nékdy stavalo

i domovnim znamenim (v dobach, kdy jesté
neexistovala ¢isla popisna — tedy pred
rokem 1770).

Reklama v 19. a na zadatku 20. stoleti

Odhlédneme-Lli od dochovanych vnitfnich

(a oku skrytych starsich) zdiv, ma fasadni
strana domU brandyského Masarykova
nameésti, pfilehlych ulic a Maridanského
nameésti ve Staré Boleslavi svUj vyrazovy
plvod v 19. stoleti. Vyjimku tvofi predevsim
dil¢i detaily — typicky starsi vstupni portaly.

Lze fici, Ze ve 2. poloviné 19. stoleti je pro
reklamni oznaceni brandyského ¢i staro-
boleslavského obchodu / prodejny / hostince
v naprosté vétsiné typické oznacéeni formou
kratkého napisu (jedno & dvouslovného).
Nachazel se nad vstupem a oznacoval typ

prodeje, pfipadné jméno majitele / provozo-
vatele. Na prelomu 19. a 20. stoleti

se v Brandyse nad Labem jednalo napf.

o tato oznaceni: ,Obchod Zelezarsky*,
~Lékarna L. Prichy*”, ,Josef Soukup®, “Pavel
Santricek®, , Spofitelna“, ,Hostinec* ,Josef
B. Kropacek* apod. O néco méné ¢astéjsi
byly viceslovné / vicefadkové nazvy.

Soucasné v téchto pfipadech byvala
podruznéjsi informace mensim pismem,
napt. tyto obchody ve Staré Boleslavi:
»Cukrarstvi / Karla Blahy*, ,Gustav Deyl /
obchod se stfiznim zbozim*.




Historie reklamy a oznacovani provozoven
v Brandyse nad Labem-Staré Boleslavi

Novodobé (a svym zplsobem moderni)
vykladce a nové zbudované vstupy jsou pro
urdité ¢asti tehdejsich samostatnych obci
Brandysa nad Labem a Staré Boleslavi —
zejména pro namésti a v Brandyse nad
Labem i pro pfilehlé ulice ojedinéle doloze-
né jiz koncem 19. stoleti. Do nékterych
dalsich provozoven se vstupovalo z prijezdu
(napf. &p. 97). V tom pfipadé reklama

na namésti byvala minimalistickd. Nicméné
jeété pred koncem 19. stoleti zde byly
zfizeny nizsi jednotky velkych vykladct

se slozitym ¢élenénim, bohatou dekoraci
dfevénych nosnych ¢asti a mnozstvim
vystaveného zbozi.

Pri hornim okraji se nachazely vyrazné
napisy. Ty ostatné doprovazely i prakticky
vSechny ostatni obchody, které byly bez
vykladca.

Hlavni reklamni sdéleni v podobé velkého
napisu nad hlavnim vstupem ¢&i v blizkosti
tohoto prostoru mohlo byt v nékterych
pfipadech doprovazeno dopliujici tabulkou
umistovanou zejména do prostoru vedle
hlavniho vstupu. Ta jiz byvala mala, a tak
¢itelna pouze z bezprostredni blizkosti

(ze vzdalenosti max. nékolika metrd). Tento
systém vydrzel i po celou dobu prvni
republiky.

Pocet velkych vykladct postupné mirné
stoupal, ale nijak zasadné.

Rovnéz jesté za Rakouska-Uherska

se v jednotkach pripadl objevuje v Bran-
dyse nad Labem i Staré Boleslavi text pfimo
na fasadé (vétsinou v okoli vstupu do
objektu). Tento zplsob oznadeni se po
vzniku CSR roz&ifuje na daléi objekty (nékdy
jiz plsobi neprehledné).

Soucasné se ojedinéle od pocatku 20. sto-
leti, vice az po vzniku CSR, reklamy rozéifo-
valy k vjezdim do areald provozoven

i v nékterych vedlejsich ulicich (napf. dnesni
ul. Podkostelni).




Historie reklamy a oznacovani provozoven
v Brandyse nad Labem-Staré Boleslavi

Jiz od podatku 20. stoleti se objevuji textové
reklamy psané / malované pfimo na fasadu
na rozlehlych plochach boénich $titd budov
nebo na branach (viz napf. vjezd do arealu
tzv. Ceské chalupy, , Pekafstvi L. Jandourek*
v Prazské ul. ¢, Knihtiskdrna Jos. Voctar*

v dnesni ul. |. Olbrachta). Oproti star$im
obdobim bylo téz ¢astéjsi trvalé vystavovani
zbozi pfed kramkem / obchodem, at jiz volné
povésené na téle budovy nebo na k tomu
zfizenych Uchytovych systémech, pfipadné
volné na podstavci/voziku.

Zpracoval: Martin Harka, historik Oblastniho
muzea Praha — vychod.

Reklama v obdobi socialismu

Nova éra se zacala psat po roce 1948. Vice

nez 20 let byly pouzivany staré vylohy, které

postupné zchatraly a musely byt opraveny
nebo vymeénény. Velkou zménou byla
asanace v 70. a 80. letech 20. stoleti, kdy
vétdina obchodud zmizela v suti zbofenych
domd. V soudasné dobé je z¢asti plvodni
styl vykladc( zachovan v prostoru Masary-
kova nameésti v Brandyse nad Labem

a v okoli Marianského namésti ve Staré
Boleslavi.

Zavér

Pro novostavby i Upravy historickych staveb
byl typicky cit pro situaci, projevujici se vy-
vazenou mirou velkorysosti a pokory.

Vysoka urover provedeni vychazela

z jednoty architektonického a stavebniho
navrhu exteriéru v souladu s vizualni
komunikaci a interiérem obchodd. Cilem
bylo lakat zakaznika do obchodu, ktery
mél pusobit utulné a privétive.

Péci o podobu reklam a oznaceni
provozoven v méstskych pamatkovych
zénach je dobré chapat jako moznost
navazat a rozvijet slavnou tradici.
Kultivované reseni vypovida o vkusu
provozovatell a formuje vkus zakaznik(
a obyvatel mésta. Prace na prezentaci
obchodu v historickém kontextu je mozno
chapat jako jisty druh poslani — je to dialog
s verejnym prostorem — ktery ma
nezanedbatelny dopad na tvar mésta.

Zpracovaly: Markéta Chumlenova, Hana
Zikova.




Rozdéleni manualu

Manual mésta Brandys nad Labem-Stara Boleslav je pro lepsi pfehlednost rozdélen na tfi samostatné ¢asti: 1. éast: Design provozovny, 2. éast:
Reklama a sluzby mimo provozovnu a 3. &ast: Outdoorova reklama. Vechny tfi €éasti jsou volné ke staZzeni na webovych strankach mésta.

Tento dokument obsahuje Manual — 1. ¢ast: Design provozovny.

LEKARNA PIPETA

1. Design provozovny

se vénuje veskeré venkovni propagaci,
ktera se vyskytuje v misté, kde probiha
prodej nebo sluzba. Jedna se o design
firemniho napisu, polepu, vyvésniho Stitu,
apod.

Q Povoluje: Usek paméatkové péce.

Plati pro: Méstské pamatkové zény
Brandys nad Labem a Stara Boleslav.

Predsunuté prodejni misto

2. Reklama a sluzby
mimo provozovnu

jedna se zejména tzv. acka, stojany na re-
klamni tisk, jednorazové stanky, drobny
mobiliar a zboZzi vystavené pred provozo-
vhami.

Nepodléhd povoleni Useku
pamatkové péce!

0 Prondjem / zabor pozemku: vlastnik.

Plati pro: Méstské pamatkové zény
Brandys nad Labem a Stara Boleslav
a vybrané lokality.

3. Outdoorova reklama

je zamérena na nosice, které se vyskytuji
mimo provozovnu, jako jsou napf. billboardy,
citylight vitriny, bannery, apod.

Q V MPZ povoluje: Usek pamdtkové
péce.

Q Viybrané prvky povoluje téz:
Stavebni urad.

Q Prondjem / zabor pozemku: vlastnik.

Plati pro: celé mésto. V MPZ vydava
rozhodnuti Usek pamatkové péce.


#
#
#

Vysvetlivky

Zkraceny slovniéek pojmu

Pozitivni

Oznaceni pro optimalni reseni.

Pokud pujdete touto cestou, vyhnete se
problémdm na uradech a pripadnym
zdrZzenim.

u r
Negativni
Oznaceni pro nezadouci reseni.
Témto pristuptim se radéji vyhnéte.

Usek pamatkové péce

Zkratka pro: Odbor stavebniho ufadu, uzemniho planovani a pamatkové péce - usek pamatkové péée, Méstsky urad
Brandys-nad Labem-Stara Boleslav.

Odbor dopravy

A

Zkratka pro: Odbor dopravy, Méstsky urad Brandys nad Labem-Stara Boleslav.

Odbor investic
a spravy majetku

Zkratka pro: Odbor investic a spravy majetku, Méstsky Ufad Brandys nad Labem-Stara Boleslav.

NPU UOP sC Zkratka pro: Narodni pamatkovy Ustav, Uzemni odborné pracoviété Stiednich Cech.

Parter Architektonicky vymezena ¢ast domu v pfizemi, pfipadné zasahujici do prvniho patra objektu.

Vykladec Konstrukce se sklenénou vyplni, ktera je bud prfedsazena pred otvory parteru (pfedsazeny vykladec) nebo do néj
vsazena (okenni vykladec).

Vyloha Prostor za sklem vykladce, vétsinou uréeny k obchodni prezentaci.

Plastické élenéni
fasady

Prvky fasady, které uréuji rytmus élenéni navrzeny architektem. MUze jit napf. o bohaté $tukové dekorace i jednoduché
geometrické linie.

Rezand grafika

Oznaceni grafiky ze samostatnych jednotlivych casti, které netvofi jednolitou plochu. Zpravidla jde o vyrezany napis
¢i ikonu.




1. CAST
Design
provozovny

Tato ¢ast zahrnuje veskerou reklamu, ktera se vyskytuje v misté,
kde probiha prodej nebo poskytovani sluzby.

Mezi tento typ reklamy patfi zejména:

firemni oznadeni na fasadé,
polepy vyloh,

vystrée a dalsi podobné nosice,
nabidkové tabule na fasadé,
restauracni zahradky,

markyzy.

Na uzemi meéstskych pamatkovych zon podléha design
a umisténi téchto typl reklamy souhlasu Useku pamatkové
péce.

Pro provozovatele obchod( a sluzeb v ostatnich ¢astech
mésta muze slouzit jako cenna inspirace.




Platnost 1. ¢asti manualu

Tato ¢ast manualu byla vytvorena na miru
specifické architekture a urbanistickému pojeti
obou ¢asti naseho dvojmésti — Brandysa nad
Labem a Staré Boleslavi.

Je platnd pro Méstskou pamatkovou zénu
Brandys nad Labem a Mé&stskou pamatkovou
zonu Stara Boleslav (dale jen ,MPZ").

MPZ Brandys nad Labem a MPZ Stara
Boleslav byly prohlaseny vyhlaskou
Ministerstva kultury ¢. 476/1992 Sb. ze dne
10. zafi 1992, o prohlaseni zemi historickych
jader vybranych mést za pamatkové zdny.
Zobrazené mapy obou MPZ slouzi étenariim
Manualu k zakladni orientaci.

QL0 Hranice MPZ zobrazite na Mapy.cz
OO kliknutim na tento symbol.

e Pro MPZ Brandys nad Labem se symbol
nachdazi v mapé u kostela Obraceni
sv. Pavla,

e Pro MPZ Stara Boleslav jej naleznete nad
naméstim. sv. Vaclava.

Podrobné vyznaéené hranice obou MPZ
naleznete na strankach mésta Brandys nad
Labem-Stara Boleslav:
https://brandysko.cz/hranice-mestskych-pama

tkovych-zon/ds-1734/p1=40134

MPZ Brandys nad Labem

- . N
N 2 £
4 O \ e
‘ S
¢ 9% 4
+ '! v X
“ Nayp:
, Ve wrage © ¢
E oL # § Moo < Nsbrezi
e | Lot %
@ P o A %
Na g ) 6@0 (\%“Cka = : X
trouze S
. % me’ o »
g° g s
X]
<

Krajirské

s &« namésti A
Dy ’bl\w IS
wa\'\a

Olbracht@ // . :;, rad:

*
gid » 2 ¢ &N :
S ' # Q\'t'f @ zamecka /‘/}4 d
L O\
: u Masarykovo X A § y 4\
5 \rbova namésti zahrada \<
. s @ 2 Komenského nam. | ’
} Jasanovd 1 G D% 8¢ \
§ >
Q
%

Tyrdova

'\'é hO

10


http://mapy.cz
https://brandysko.cz/hranice-mestskych-pamatkovych-zon/ds-1734/p1=40134
https://brandysko.cz/hranice-mestskych-pamatkovych-zon/ds-1734/p1=40134

Platnost 1. ¢asti manualu MPZ Stara Boleslav

]

=
o

Dle § 3 vyhlasky Ministerstva kultury

¢. 476/1992 Sb., tvofi kulturné historické
hodnoty méstské pamatkové zény zejména
vyznam daného uzemi pro historickou,
kulturni a jinou osobitost mista, historické
vazby nemovitosti a prostor( a vnéjsi

i vnitini obraz sidla.

Pamatkové chranén je zejména dochovany
urbanismus historického jadra mésta, uli¢ni
interiéry a prdhledy, které méstu dodavaji
nezaménitelny genius loci.

T
Maridnské 5 4
nameésti

Kazdy objekt v pamatkové zoné je unikatni
ve svém urbanismu a architektonickém
feSeni fasad, které spoluvytvari uli¢ni
interiér. Z toho diivodu musi byt umisténi

3 (’
A A
\ !
\
N\

reklamnich prvkd a oznaéeni provozoven \
vzdy individudlné posuzovano Usekem
pamatkové péce.

Ackoli manual obsahuje soubor pravidel,
uréenych pro obé MPZ, véfime, ze mlze byt
inspirativnim dokumentem pro dalsi objekty
mimo hranice obou MPZ. V tomto sméru
muze byt manudl vniman jako otevfena plat-
forma s univerzalni platnosti.

Ko,

Lézer
Dokument ve formatu PDF je ke stazeni na:

SO
https://www.brandysko.cz/usek-pamatkove- ‘Y/o'"b ,/ N S +
pece/d-64241/p1=6141 Jo :
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DESIGN PROVOZOVNY
ROZCESTNIK

OBCHOD

/

VYSTRCE FIREMNi
(str. 34) NAPISY
(str. 20)

& A

POLEPY
(str. 39)

N

SVETELNE ACKA VITRiN’Y ) ZAH RAD’KY
OBRAZOVKY (str. 68) A NABIDKOVE A MARKYZY
A VIDEOMAPPING TABULE (str. 49)

(str. 61) (str. 45)
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DESIGN PROVOZOVNY
ROZCESTNIK

KIOSEK OBCHODNIi DUM

OBCHODNI DUM

OZNACENI KIOSKU OZNACENi OBCHODNiICH bomU
(str. 53) (str. 57)
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DESIGN PROVOZOVNY
JAK POSTUPOVAT

Oc
-
- -
O

=

1. Lokalita objektu

Zjistéte, jestli se objekt, na ktery chcete
nosi¢ umistit, nachazi na uzemi MPZ
Brandys nad Labem nebo MPZ Stara
Boleslav (podle mapy na str. 5 a 6). Pokud
ano, fidte se doporucenimi v této ¢asti
Manualu.

2. Navrh a konzultace

Zpracujte jednoduchy navrh napf. formou
skici nebo zakresu do fotografie dle
doporuceni na nasledujicich stranach.
Ujasnéte si barevnost, materialové
provedeni, pfipadné zpusob kotveni

do fasady.

Sjednejte si konzultaci se zéstupci Useku
pamatkové péce s nimiz budete
konzultovat svij zamér. Konzultovat lze
taktéz e-mailem nebo telefonicky, ale
osobni navstéva, na které muzete probrat
nejriznéjsi alternativy, je nejvhodnéjsi.

3. Povoleni

Na zakladé konzultace se zdstupcem Useku
pamatkové péle upravte svij ndvrh. Navrh
— grafickou podobu (lze i zjednodusenou),
véetné presného umisténi a rozmérd, spolu
s textovou c¢asti (specifikace barevnosti,
materialu, technické provedeni apod.)
pfilozte k vyplnénému formuld¥i Zadost

o rozhodnuti. Odkaz na formular zadosti

a kontakty naleznete na str. 66.

Usek pamatkové péce mé zakonnou Lhiitu
60 dni na vydani pfislusného rozhodnuti.

4. VVyroba a osazeni

Navrhy zadejte do vyroby a nainstalujte
az po vydani rozhodnuti Useku pamétkové
péce! Nenechavejte vyrobit navrhy pred
vydanim rozhodnuti, aby nedoslo ke zby-
teénym finanénim vydajdm, nebot v roz-
hodnuti mohou byt podminkami ulozeny
dalsi specifikace.

14



DESIGN PROVOZOVNY
JAK POSTUPOVAT

1.

Postup pro ziskani souhlasu —
shrnuti

Konzultace zameéru

Konzultujte nejprve svij zdmér a ndvrh s Usekem
pamatkové péce.

Uprava zaméru dle
konzultace

Upravte svUj navrh na zdkladé této konzultace.

Podani zadosti

Podejte zadost na predepsaném formulafi spolu

s pfilohami a okdtovanym grafickym navrhem, zakresem
do fotografie s umisténim, vyétem materiald, zplisobem
kotveni apod. oficialni cestou (datova schranka, postou
¢i osobné na podatelné) nikoliv e-mailem, na Méstsky
urad Brandys nad Labem-Stard Boleslav, viz str. 66.

Rozhodnuti

Lhdta pro vydani rozhodnuti ¢ini 60 dni.

Realizace

Navrh zadejte do vyroby az po vydani rozhodnuti!
Rozhodnuti mize obsahovat upfesnujici podminky, které
je nutno splnit. V opaéném pripadé se vystavujete sankci
v ramci fizeni o prestupku pro nesplnéni podminek
rozhodnuti.

y

Zména podoby stavajici
reklamy ¢i ozna€eni prodejny

Povoleni reklamy ¢i oznaceni prodejny
Usekem pamatkové péce se netyka pouze
umistovani novych reklam / oznaceni
provozoven, ale také odstranéni stavajicich
reklam / oznaceni provozoven a jejich
nahrazeni, nebo-Li:

Odstranéni oznaceni ¢i reklamy a jeho
opétovné umisteéni, byt ve stejném designu,
je nutné vidy projednat s Usekem
pamatkoveé péce, jinak se vystavujete udéleni
sankce v ramci Fizeni o prestupku.

Odkaz na formuld¥ ¥4dosti o rozhodnuti Useku
pamatkové péce a kontakty naleznete
na str. 66.
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DESIGN PROVOZOVNY
TIPY NA USPESNY DESIGN

Pravidlo 3 sekund

Kolemjdouciho musite ho zaujmout jednoduchou a jasnou prezentaci
béhem prvnich tf¥i sekund. Nepouzivejte pfili$ mnoho napist a drzte
se zasady méné je vice. Vyberte pouze nejdilezitéjsi informace

a nechte je vyniknout. Jednoducha a napadita prezentace je zaklad
uspéchu Vasi provozovny. Pouzivejte co nejméné nosic¢h, aby se sdé-
leni zbyte¢né neopakovala.

Vyuzijte okoli

Design Vasi provozovny nebude ve vzduchoprazdnu, na vysledném
efektu se vzdy podepisuje i okoli. Ddm, ve kterém Vase provozovna
sidli, je soucasti kulturni hodnoty MPZ Brandys nad Labem nebo
MPZ Stara Boleslav. Nechte navrhnout oznaceni provozovny

v souladu s jeho charakterem a podporte tim osobité kouzlo lokality.
Nejlepsim feSenim je jednotné oznacdeni provozoven v ramci jednoho
domu. Oznaceni provozoven patti do pfizemi neboli obchodniho
parteru, nikoli do vyssich pater.

Najdéte kvalitniho tvulrce

Schopny designér nebo architekt nebude mit problém navrhnout
originalni prezentaci na miru s respektem k tomuto manualu

a pravnim predpisim. Proto volte profesionala, ktery problémy
dokaze resit, a ne zveli¢ovat. Vyhnete se tak nepfijemnostem

p¥i schvalovani ndvrha u Useku pamdatkové péce a pFipadnym
postihdim. Mezi schopnosti kvalitniho tvirce patfi rovnéZ navrhovat
individualni feseni s ohledem na Vase prostredky a potreby.

Nizka kvalita hraje proti Vam

Pokud Vam provozovna nevydélava, dalsi cedule je jen zaplata

na potapégjici se lodi, nic se tim nevyresi. Nechte si navrhnout
udrzitelné a koncepcéni reseni. Nedomyslena a nekvalitni feseni
dlouhodobé nefunguji a ¢asem budou vyzadovat dalsi investice,

napf. do dalsich nosiél, a to se Vam ve vysledku prodrazi. Investujte
od zadatku do koncepéniho ndvrhu a materiald, které se rychle neopo-
trebuji. Inzerujte v Méstskych listech nebo na socialnich sitich mésta.

MPZ a kulturni pamatka

Tento manual obsahuje doporuceni pro vsechny objekty v MPZ bez
rozdilu. Pro objekty, které se nachazi v MPZ a zaroven jsou kulturnimi
pamatkami, plati nejprisnéjsi pravidla:

>  plastické ¢lenéni fasady je zaklad, ke kterému je tfeba oznaceni
provozovny pfizpusobit,

> materialy jsou doporuceny tradi¢ni, barvy musi vychazet
z barevnosti fasady.

Zaver

Respekt k lokalité neznamena uniformitu. Existuje cela fada
uspésnych provozoven, které si ziskaly zakazniky i bez klasického
firemniho ndpisu. Je duleZité premyslet nad zdkaznikem, jeho
potfebami a zazitkem z navstévy provozovny.

Nezapominejte na pravidelné ¢isténi vylohy, vystrée i vyvésniho Stitu,
aby provozovna vzdy lakala k navstéve a budila pozitivni dojem

v ocich zakaznika. Zanedbana vyloha je navic pfitazlivéjsi pro vandaly
— prostor nebudi dojem, Zze o né&j nékdo pecuje.

16



DESIGN PROVOZOVNY

POZITIVNI PRIKLADY Z BRANDYSA NAD LABEM-STARE BOLESLAVI

Spravedlivy prostor

Marianské namésti, Stara Boleslav

Optimalni a férova cesta je vyresit

s majitelem nemovitosti jednotny zptsob
oznadeni vSech provozoven. Jediné tak ziskaji
vsichni obchodnici pro prezentaci svoji
provozovny rovnou pfilezitost, a v disledku
pak budou vsichni dobre viditelni. Nikdo
nema o ceduli vic ani ji nema vétsi nez
ostatni. Energii pak mGzete vénovat ladéni
detailll a aranzi vyloh. Pro kolemjdouci je pak
feSeni maximalné prehledné a jasné. Kazdy
dim by mél mit svij parter feSeny jinak,
adekvatné na miru k podobé fasady. Ve vy-
sledku tim kazdy dim ziska zpét svou
osobitost a podpofi jedineéné kouzlo mista.

Levny neznamena
buransky

Masarykovo namésti, Brandys nad Labem

Obchod s Zelezarstvim a nejriznéjsimi
domacimi potfebami. Vchod do obchodu

je v prichodu, obchod tedy nema zadnou
vylohu. Na jeho existenci upozornuje kolem-
jdouci pouze pismomalifsky zhotoveny napis
na fasadé nad vchodem do prichodu.
Jednoduchy, a pfitom elegantni font napisu, je
proveden v barevnosti ladici s barvou fasady.
Pestry sortiment obchodu a ochotna obsluha
laka zakazniky i bez agresivni reklamy.

Chytra komunikace

Masarykovo namésti, Brandys nad Labem

Obchod SuperAlko s vybérovym alkoholem
nema vylohu a je oznacen pouze ceduli

s prosvicenym designovym logem, umisténou
nad vchodovymi dvefmi. Minimalisticky
pojatému interiéru dominuje lakavé
vystavené zbozi a designovy pult.

Obchod si nasel béhem kratké doby svého
plUsobeni spokojené zakazniky i bez vylohy.
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DESIGN PROVOZOVNY

POZITIVNi PRIKLADY Z BRANDYSA NAD LABEM-STARE BOLESLAVI

Jasny plan
Masarykovo namésti, Brandys nad Labem

Fransiza rodinné pekarny, zalozené pred

25 lety v Jablonci nad Nisou, jejiz neotrela
venkovni podoba vizualné zprijemnuje prostor
Masarykova namésti a laka ke vstupu jiz
nékolik let. Cely koncept pekdrny NAS CHLEB
je jiz od zadatku zaméren na ruéni vyrobu

a prodej femeslné vyrabéného pediva.

Vyjimecény sortiment ma své stalé zakazniky,
ztvarnéni exteriéru laka k navstéve.

Fungujici systém
Masarykovo namésti, Brandys nad Labem

Priklad toho, Ze realitni kancelar nemusi mit
vylohu ledabyle polepenou A4 papiry

s nabidkami novych nemovitosti. Zavésny
systém v interiéru je pfehledny a umoznuje
jednoduchou vyménu nabidky. Podobné
koncepcné feSena prezentace pomoci A4
formatu je Usporna a rychla na vyrobu rovnou
v provozovné. To zajisti, ze systém muze
dlouhodobé fungovat a podporovat jednotny
vizualni styl celé firmy.

a2
Zlatnicka \ d
ilna

AZKU | PRODED SPERKD

Cmarani neni potieba
Prazska ulice, Brandys nad Labem

Zlatnicka dilna s komplexné pojatou
reklamni komunikaci: polep z fezané
grafiky na vstupnich dvefich, a vyloze,
vystré s logem a cedule s QR kédem

na fasadé. QR kdéd umoznuje kolemjdoucim
rychly pfistup na internetové stranky dilny
s aktualnimi detailnimi informacemi.
Vyloha tak neni znehodnocovana kfidou
naé¢maranymi nabidkami akci ¢i slev.
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POZITIVNi PRIKLADY Z BRANDYSA NAD LABEM-STARE BOLESLAVI

BAREFOOT OBUV 1] BAREFOOT OBUV

Prirozena prezentace

Masarykovo namésti, Brandys nad Labem

Obchod s Sirokym vybérem barefootové
obuvi Barego, ktery funguje bez vylohy

s kfiklavymi polepy obrazkl zbozi. Diky
zasadé méné je vice, pestré nabidce
kvalitniho zboZi a jeho vystavenim pfimo
ve vyloze nema podnikatel problém ziskat
vérné zakazniky.

Originalni koncept
tahne

Masarykovo namésti, Brandys nad Labem

Kavarnu a tvofilnu Dvé vrany vybudovaly jeji
majitelky jako misto pro setkavani lidi. Stylovy
interiér se starym nabytkem a vyzdobou

z keramiky, kterou provozovatelky vyrabi

ve zdejSich kurzech pro vefejnost, vytvari
utulnou atmosféru. Venkovni oznadeni a na-
bidka kavarny véetné Zidli¢ek na chodniku
koresponduje s celkovym konceptem slow
designu a vhodnym zplsobem zklidriuje
podobu Masarykova namésti.

Zazitek na prvnim

miste

Prazska ulice, Brandys nad Labem

Plvodniho restaurantu s music barem

se v roce 2024 ujal novy maijitel, ktery zménil
pGvodni koncept na provozovani vynikajici
restaurace se sluzbou rozvozu jidla a provedl
celkovy redesign restaurace. Venkovni
propagace ,nového Cottonu“ vyuziva

ve vylohach stfizlivou fezanou grafiku, ktera
ponechava prihled do interiéru restaurace,
kvalitné provedené vystrce ¢i cedule

s nabidkou menu - to vée sladéno v ramci
jednotného designu. Jde o dalsi priklad, kdy
se provozovatel rozhodl zkrotit vizualni
prezentaci ve prospéch kvalitniho zazitku

Z navstévy.
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DESIGN PROVOZOVNY

Firemni napisy
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNIi NAPISY — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

[EEEIEEEEFEEEFEEI]

= OBUV BEZRUC

Tel. €.123 456 789

E-mail: Obuv@obuv.info

Sjednoceni v ramci jednoho domu

— Provozovny by v ramci jednoho objektu mély mit jednotnou — Nejednotna prezentace provozoven poskozuje obchodniky,
Q designovou koncepci firemniho oznaceni. @ zékazniky a také architektonicky kontext.
— Pozadujte po svém pronajimateli, aby prezentaci — Nekoncepéni firemni oznadeni a ptemira zbyteénych
provozoven v celém domeé koncepcné sjednotil. Doda to informaci zplsobuje vizualni chaos, v disledku pak neni nikdo
respekt architekture a trvale podpofi osobité kouzlo mista. vidét a kolemjdouci je zmaten.
— Jednotna velikost, umisténi a materidlové provedeni napist
slouzi k lepsi orientaci pro zakazniky a zaruduje férovy prostor
k prezentaci véech provozoven. Nejjistéjsi je umistit pozadavky
na jednotny design pfimo do ndjemnich smluv nebo dodatkd.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNIi NAPISY — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

BUFET TRI VE PRI

Jasné sdéleni bez opakovani

— Jedna provozovna by méla mit jeden firemni napis nebo
0 jednu kolmou vystré (vice viz pokyny pro VYSTRCE na str. 34).

— V pfipadé, ze jde o provozovnu, ktera zabira narozi,

je obvykle mozné umistit firemni napis z obou stran, na kazdé

strané objektu pouze jednou.

— Na podporu jasného a viditelného sdéleni se fidime zasadou

méne je vice.

— Zamérte se na jednu véc, ktera skute¢né zaujme pozornost.

Napis je také vyraznéjsi, kdyz ma kolem sebe prostor.

— Napisy zbytecné neopakujte a neumistujte soucasné nad
vykladec, na sklo vykladce, na fasadu a pod fimsu zakoncujici
prizemi objektu. Vice o ¢lenéni pfizemni ¢asti fasady (parteru)
pojednavd podkapitola UMISTENI od str. 25.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNIi NAPISY — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Tel. €. 123 456 789
g > Vv 9 V4 » M W E-mail: Sekac@levne.cz
: SLEVA MAME | BOTY
ekm tda ftw MAME MOC RADI TEXTIL  paoyne oL ECEN

Orientace na prvnim misteé

— Napis ma obsahovat pouze nezbytné a pro orientaci — Vedkeré orientaéné nepodstatné informace (kontaktni Udaje,
0 uziteCné informace, jako nazev provozovny, pfipadné specifi- @ upfesnéni sortimentu apod.) nepatfi na pozici firemniho napisu.

kaci jejiho zaméfeni. Tyto informace je tieba sdélit jinak a jinde, protoZe oslabuiji

— Pokud zvolite pfilis netradi¢ni nazev, budete muset upresnit podstatu hlavniho sdéleni a vytvaFeji informaéni chaos.

zaméfeni provozovny a zbytecné tak roztfistite komunikaci — Pokud budete prezentovat mnoho informaci, kolemjdouci

na vice sdéleni. velmi pravdépodobné nestihne zaregistrovat ani jednu. Pro

upoutani pozornosti volte tedy pouze jedno zasadni sdéleni.
Zvazte také, zda je vhodné zde pouzivat i logo, nebo

si vystacite jen s ndpisem s obecnym zamérenim provozovny.
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FIREMNi NAPISY — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

a GALANTERIE

Pracujte s barvou

Pracujte s barvou fasady objektu,
dosahnete tak prirozeného a osobitého
vyznéni. Vhodné je pouzivani tmavych
barevnych ténu vidi svétlému podkladu
fasady a naopak. Pokud zvolite pro pre-
zentaci celé provozovny jednu ¢&i dvé barvy,
docilite tim jednotného vizualniho jazyka

a provozovna bude vyraznéjsi.

Galanterie

O (e

Galanterie

Nedeformujte pismo

Nikdy nedeformujte pismo, ani do tvaru
cedule nebo podkladu. Jakakoli
deformace u pisma zhorsuje Citelnost
napisu a znevazuje praci typografa, ktery
pismo navrhoval. Pro rGzné typy napist
existuje velmi Siroka paleta pisem
specialné navrzenych, napt. pro Uzky
prostor.

Galanterie
NIZKE CENY
EXKLUZIVN!

zbozi

Bud'te Citelni

Nepouzivejte vice nez dva druhy pisma,
zahlceni dalsimi typy je vzdy na ukor
¢itelnosti a srozumitelnosti prezentace.
Také je dobré nechat od okraje cedule
¢i podkladu dostatelny prostor, ktery
udini napis Citelngjsi a vyrazné;jsi v kon-
textu dalsich ndpisQ, barev a svétel
sousednich provozoven.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNIi NAPISY — UMISTENI

Vrchni napisovy pas
Poutec

Sklo vylohy

A) predsazeny vykladec

— Predsazeny vykladec poznate tak, Ze z ulice nemate pfistup pfimo
ke zdi, protoze je pfed ni umisténa sklenéna plocha vykladce. Soucasti
predsazené plochy byva vchod do provozovny a vedle néj prostor pro
prezentaci zbozi.

— Na Masarykové a Marianském nameésti naseho dvojmésti se nacha-
zi dfevéné i kovové predsazené vykladce.

— Vykladce byvaji rozdéleny na vrchni napisovy pas a poutec,

jak ukazuje ilustrace. Soucasti kovovych vykladcd, ¢asto z obdobi

1. republiky, jsou i plvodni stahovaci rolety.

[EEEEEEREEEEERED

Plocha pod fimsou vhodna pro pripadné umisténi firemniho napisu

B) okenni vykladec

— Okenni vykladec definuji mala ¢i velka okna a dvere, které jsou
oddéleny zdi domu.

— Parter s okennim vykladcem muze mit rGzné podoby — bud
plasticky dekor (napt. bosaz, jak ukazuje ilustrace) nebo hladkou zed.
Od dalsiho patra je oddélen fimsou zakoncujici parter, misty také
plochou vhodnou pro umisténi firemniho napisu pod zminénou
fimsou.

— Typickym okennim vykladcem se rozumi oddélena horni ¢ast
sklenéné vylohy.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNIi NAPISY — UMISTENI

Prezentace na miru

pfizplsobte architektonickému élenéni fasady. Architektonicky
navrh mnohdy podita s mistem pro napis, takZze umisténi byva
jednodussi.

— Pokud budete mit kvalitni prezentaci na miru konkrétnimu
mistu, vytvofi se koherentni vizualni celek, ktery kolem-
jdouciho z dalky zaujme.

Q — Optimalni je napis z jednotlivych pismen. Regeni vidy

A) PREDSAZENY VYKLADEC

— Firemni stit by nemél zakryvat architektonické prvky fasady.

— Navrhujte napis na miru vasemu parteru, nepouzivejte
univerzalni typy ceduli, které by mohly byt kdekoli a nést
jakékoli sdéleni. Obvykle jsou levné, ale méné trvanlivé.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNIi NAPISY — UMISTENI

LIMO PIVODA

Vyuziti podoby parteru

rovné architektonické prvky. llustrace ukazuje jedno z mnoha

Q — Firemni napis se umistuje také na poutec nebo na vodo-
feSeni, pro inspiraci se podivejte na nasledujici strany.

A) PREDSAZENY VYKLADEC

— Nepouzivejte cedule z laciného materialu. Predsazené
vykladce byvaji provedené z kvalitnich materiald, vyuzijte
styl parteru ve svij prospéch.

— Nesnazte se zakryt drazsi material levnéjsim, jde o ne-
smyslné feseni. Navazte na historické kofeny domu a vase
prezentace ziska vyssi hodnotu.
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FIREMNI NAPISY — STYLY A MATERIALY

Napis z jednotlivych pismen (napf.
plexisklo, sklo nebo kov) na dreveé-
ném predsazeném vykladci.

Priklad mirné predsazeného vyklad-
ce, vyuzivajici napisového pole, ¢asti
vykladce jako nabidkové tabule a vy-
lohu s vystavenym zbozim.

AU

Napis z jednotlivych pismen (napf.
plexisklo, sklo nebo kov) na vodo-
rovnych architektonickych prvcich.

Polep z fezané grafiky zevnitf skle-
néné plochy (nap¥. z jednotlivych
pismen nebo symbold v decentni
barevnosti).

A) PREDSAZENY VYKLADEC

Napis namalovany na predsazeném
drevéném vykladci.

Napis z jednotlivych pismen (napf.
plexisklo, sklo, kov) nad vstupni
¢asti vykladce.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNi NAPISY — UMISTENI B) OKENNIi VYKLADEC

LIMO

\ PIVODA —
| ohmo ] LIMO
= —| PIVODA

Vyuziti napisového pole

ani polepem.

e — Napisové pole vykladce nikdy nezakryvejte celé — ani ceduli
— Neblokujte okno ceduli, deformujete tim vzhled oken,

— Napis mlzete umistit také do napisového pole vykladce.
— Napis se doporuduje neopakovat, jedno sdéleni ziska veétsi

IOOZOrnovst. ' o . , o vykladcd i celého domu.
— Navrzene provedeni je jednou z mnoha moznosti, podivejte — Nikdy napisem nebo ceduli nezakryvejte ¢asti oken nebo
se na ukazky na nasledujici strane. plasticky dekor fasady, zhorduje se tim itelnost sdélent.

— Nemnozte napisy. Pro lepsi Citelnost a viditelnost si vyberte
vzdy jen jedno umisténi, bud pod fimsu zakondujici parter,
nebo do napisového pole.



DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNIi NAPISY — UMISTENI

[EIEIE]

HOSTEL VALENDA

V PARTERU

-

VANITVA
T31SOH

K oznaceni slouzi pouze parter

— Pro lepsi zviditelnéni napisu pracujte s barvou fasady

a barevnym kontrastem.

— Optimalni je napis z jednotlivych pismen, ktera vyniknou,
pokud maji okolo dostatek prazdného mista.

— Napisy je obvykle vhodné umistovat pod fimsu zakoncujici
parter.

— Pokud cely objekt zabira jeden najemce, je mozné uvazovat
o znadeni i nad parterem - konzultujte vzdy s Usekem
pamatkové péce.

HOSTEL
VALENDA

— Firemni oznaceni az na vyjimky nepatfi do vyssich podlazi.
— Nenarusujte plastické ¢lenéni fasady.

— Neprekryvejte okna a zasadni prvky fasady, které by zménily
jeji charakter.

— K ¢astem domu nad parterem patfi i stfecha — ve stresni
krajiné jsou v Méstské pamatkové zdéné napisy obvykle
nepfijatelné. Konzultujte svdj ndvrh s Usekem pamétkové péle.
— Pro obchodni domy plati specialni instrukce. Pokyny pro
obchodni domy jsou v samostatné kapitole na str. 57.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNi NAPISY — STYLY A MATERIALY

Ndpis z jednotlivych pismen ve
vyhrazeném Stukovém napisovém
poli na fasadé.

Decentni polep z fezané grafiky
z vnitfni strany napisového pole
okenniho vykladce.

Pismomalifsky zhotoveny napis Cedule s napisem, zhotovena
na fasadé umistény mezi vykladci z kvalitniho materidlu a umisténa

a fimsou tak, Zze nenarusuje tektoni- tak, ze nenarusuje tektoniku fasady.
ku fasady.

B) OKENNI VYKLADCE A PARTER

mm——
.
|

Napis z jednotlivych pismen na fasa-
dé umistény tak, ze nenarusuje
tektoniku fasady.

HOTEL PRAHA

Napis z jednotlivych kovovych
pismen v ploSe nad obchodnim
parterem.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNi NAPISY — NEGATIVNi PRiIKLADY

7R ity
- L Onsoniy

mm ) oo
o, )
L 14 R §

Velikost oznaCeni provozovny by méla
respektovat velikost okenniho vykladce,

barevnost a provedeni by mélo vychazet
z barevnosti fasady

Je nezadouci, aby napis tvoril barevny
polep na plastové ceduli a jiné laciné
plsobici materidly.

E\ské,
Fitness ‘3t
Shop» %

www.ﬁtnek":«' e

T g?Choatels
~aL&  potreby

E‘ www.profitpsa.cz
- Woone l |
i

V pfipadé, ze firemni oznadeni bude
tvoreno formou polepu, nemél by tento
polep tvofit vice nez 20 % sklenéné

plochy. Pro blizsi instrukce k polepdm
viz str. 39.

Nezahlcujte prezentaci mnozstvim
sdéleni, soustredte se na jednu véc
a prodejte ji.

e —— e T

POVLECENI TALCOE.CZ

Na firemnim oznadeni nesmi byt
v plose pouZzito reflexnich,

fluorescencnich barevnych tond.
Tyto barvy nejsou vhodné, maji
zbytelné agresivni charakter.

Firemni oznaCeni nepatfi do vySSich
podlazi. O co lakavé;jSi by byl vstup

do domu, kdyby misto univerzalni

cedule, ktera mlze byt umisténa

kdekoliv, byl nad prljezdem pismo-
malifsky napis respektujici jeho 32
segmentovy oblouk



DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY — OSVETLENI

Dobrym fedenim je také podsvétlend

Daléi moznosti je prosvitit jednotliva
plocha z uslechtilého materidlu, jako

Napis z jednotlivych pismen lze

podsvitit. pismena napisu. Moznosti osvétleni
budou posuzovany individualné v zavi- je napf. kov s reverzné prorezanym
slosti na hodnoté fasady a mnozstvi napisem.
nosica.

Vyhnéte se bodovému osvétleni. Hyzdi Nepouzivejte celoplosné prosvétleny Nepouzivejte neonové di jinak kfikla-
fasadu. reklamnf §tit s barevnym reklamnim ve barvy os_vetlenl. Osvetleni nesmi
polepem. Elektroinstalace nesmi byt blikat. Zde je navic vyloha provo-

zovny s nabidkou Ffezanych kvétin
nevhodné doplnéna o kvétinovou
girlandu z plastu.

vedena viditelné po fasadeé.
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Vystrce

34



DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Pouze jedno oznacéeni

— Méjte na paméti, ze firemni oznaceni ma tvorit firemni napis
nebo vystré.

— V pfipadé vice provozoven (vice vstupd) v ramci jednoho

domu je nezbytné, aby vSechny vystrée mély jednotnou
designovou koncepci, jednotné materialové a technické
provedeni véetné zplsobu uchyceni a umisténi. Slouzi
to ke snazsi orientaci zakaznikd.

— Razné typy a velikosti vystréi vytvareji chaos. Neposkytuji
spravedlivy prostor pro kazdou provozovnu. Informace jsou
hare ¢itelné a snizuje se viditelnost kazdé provozovny.

— Neumistujte vystrée rlznych provozoven nad sebe.

— Neinstalujte vice nez jednu vystré k provozovné. Vyjimka
je mozna v pripadé narozniho objektu, kde jedna provozovna
zabira celou plochu pfizemi a je orientovana do vice ulic. Pak

je vyjimecéné mozné umistit dvé vystrée na obé strany parteru.
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VYSTRCE - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

HOLIC

KVETOS

Prehledné sdéleni

— Komunikujte pouze informace, které jsou skute¢né dllezité
k orientaci zakaznika.

— Kazdy prvek v prezentaci musi mit svij nezbytny ucel

a smysl, jinak tristi pozornost zakaznika a oslabuje komunikaci.

Otevieno kazdy ctvrtek a patek
a kazde druhe pondeli

HOLIC_
KVETOS

Holeni a strihani
chci@holeni.cz
+420 549 635 248

— Horni hrana vystrée nesmi prekryvat fimsu zakondujici
parter.

— Vystré nesmi byt umisténa v blizkosti narozi objektu.
— Do nékterych typl fasad neni mozné vrtat, konzultuje
moznosti jak postupovat na Useku pamétkové péce.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

"""""""""""""""""""""""" fimsa zakonéujici parter

! 400 mm J
A
KEBAB 5
DO RUKY 3
e
100
mm

wwooz ¢

Rozméry a umisténi

7 Vv

— Optimalni Sitka a vyska plochy vystrée je 400 mm x 400 mm
0 s tloustkou do 40 mm.
— Vystré by méla byt od fasady odsazena na vzdalenost
do 100 mm.
— Umisténi musi spliiovat podminky ¢eské technické normy
CSN 73 4001 Pfistupnost a bezbariérové ufivéni z ¢ervence
2024.

fimsa zakoncujici parter

DORUKY

— Na vystr¢ nepatti podrobnosti, jako jsou telefonni ¢&islo,
e-mail apod. Kazda informace navic tfisti plochu vystrée
a shizuje sdélnost a viditelnost informaci z dalky.

— Na vystré nepatfi vyobrazeni prodavaného sortimentu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - STYLY A MATERIALY

!

Priklad kvalitné zpracované vystrée Historizujici design a material vystréi Nejvyraznéjsi a velmi dobre ditelna je
s logem provozovny, ktera funguje ma mnoho podob. Ne kazda je vhodna jednobarevna plocha s napisem nebo
pres den i v noci diky prosviceni. pro Vasi fasadu. Zjistéte si, z jakého logem.

obdobi pochdzi Uprava parteru Vaseho

domu a respektujte ho.

Na prosvicenou vystr¢ neni vhodné Nepouzivejte laciné polepy a zvolte Nepouil'vejte. sztrée cizich znacek.
aplikovat celoplosné fotografie, material, ktery dlouho vydrzi. Vytvari to unifikované prostredi,
barevné grafické motivy apod. neodlisuje Vas to od konkurence

a oslabuje to Vasi znacku.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

HORAL OUTDOOR

HORAL OUTDOOR

L[|

Vyuzijte propojeni s ulici

— Hlavni funkci vylohy je propojeni interiéru a exteriéru
obchodu. Dodava provozovné efekt davéryhodnosti

a podporuje u zakaznika prijemny pocit z pobytu v interiéru.
— V pripadé, Ze je objekt kulturni pamatkou, je prijatelnym
polepem vykladce pouze firemni oznadeni (napt. ,Obuv pro
déti“) a pripadné informace, které maji dopliujici charakter
ohledné zaméreni provozovny (napf. ,Outdoorové obleceni”).

— Neni zadouci, aby byla vyloha vizualné blokovana celo-
plosnymi polepy, které agresivné méni charakter stavby i ulice
a koliduji s pdvodnim Umyslem architekta domu. Zabranuji
navic pohledu dovnitf a vyhledu ven.

— K oznadeni provozovny pouzivejte vzdy co nejméné druhd
reklam, aby nedochazelo ke zbyte¢nému opakovani sdéleni.
Informace nikdy neduplikujte.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Plocha do 20 %

— Nezakryvejte sklenéné plochy vykladce nebo dvefi vice — Neni zadouci vyplnit okenni & dverni otvor reklamnim
Q nez z 20 %. Polep musi byt vzdy instalovan zevnitf sklenéné e panelem. Je nepfijatelné umistit reklamni panel p¥imo za sklo

plochy vykladce. vykladce. Je tfeba zachovat odsazeni od sklenéné plochy

— Pokud potfebujete ke své prezentaci prezentacni panel, vykladce a umistit jej idedlné do poloviny hloubky stény

je tfeba jej umistit v interiéru provozovny dostateéné odsazeny objektu.

od sklenéné plochy vykladce (idedlné do poloviny hloubky — Polep nelze instalovat na okna, kterd nejsou architektonicky

osténi, nejméné vsak 15 cm od skla). Je zadouci provedeni ¥egena jako vykladec.

z perforovaného materialu (screenova clona) do velikosti — Plochu okennich vyplni ve vy&&ich patrech domu nelze

maximalné 80 % plochy stavebniho otvoru. Cilem je zachovat vyuZit k oznadeni provozovny, neni uréena pro reklamni Gcely.

hloubku vhledu a podpofit vizualni charakter objektu. Okna neni povoleno celoplogné polepit, a to ani z vnéjsi, ani

z vnitfni strany. 41
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POLEPY — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Bud'te profesionalni

Neumistujte na vykladce amatérsky vyrobené
cedulky. Na drobné napisy, pokyny pro
zakazniky a kratkodobé informace je nutné
myslet uz na zadatku pfi navrhu designu
prezentace celé provozovny. Nechte si od
designéra navrhnout systém pro podobna
sdéleni, kterd budou mit jednotny vizualni styl
(pismo, barevnost apod.). Usetfite tim mnoho
penéz a ¢asu za tisk v budoucnu a posilite
profesionalni vyznéni vasi znacky.

Dodatecéné papirové nebo jiné cedulky budi
neprofesionalni dojem, neusporadanost

a negativné ovliviuji celkové vyznéni pro-
vozovny.

@
@

Zanechejte pratelsky
dojem

Pokud potrebujete komunikovat se zakazniky
uréitd omezeni ¢i doporudeni, vyvarujte se
agresivnich ¢ervenych zdkazovych napisu

na dvefich. Budily by v zakaznikovi negativni
dojem. Mnohdy stadi viditelna a jasna komu-
nikace v neutralnich barvach. Optimalnim
fedenim je provedeni jednobarevného malého
polepu na sklo (samostatna pismena nebo
ikony), ktery vytvofi efekt piskovaného skla.
Velmi dobre také pUsobi, kdyz si nechate

na miru vytvofit ikony nebo napisy, které
koresponduji s vasim vizualnim stylem
(barvami, pismem apod.).

Budte osobiti

Zakladem je zaujmout oko kolemjdouciho
zakaznika. Nepredkladejte mu prezentaci,
kterou jiz vidél mnohokrat a je snadno
zaménitelna s vizualy jiného provozovatele.
Premyslejte o tom, co déla Vasi provozovnu
doopravdy vyjimec¢nou a snazte se odlisit.

Vyvarujte se unifikovanych slevovych
cedulek, sériové vyrabénych figurin

s obledenim a dalsich formatd a nosica,
které se masove pouzivaji. Vzdy si nechte
pfipravit prezentaci na miru a ve Vasem
osobitém vizualnim stylu.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY — STYLY A MATERIALY

BRARDEISHA

Pripadny polep by mél byt z fezané
grafiky z prihledné matné félie, ktera
evokuje piskovani skla.

Vi |

KNIZNI
POUKAZKA |

Optimalni je vykladec bez polepu.
Drobny polep vykladce, at uz oznaceni
provozovny nebo doplhkova informace,

musi byt vzdy proveden z fezané grafiky
z vnitfni strany vykladce.

Jind barevnost by méla byt decentni,
tlumena a odpovidat charakteru
objektu. Zadouci je jednobarevné
provedeni bez pouziti fotografii.

V pripadg, Ze je nutné zaclonit vhled, lze
to fedit mnoha zpUsoby z vnitfni strany,
napf. zaluziemi ¢i zavésy. Celoplosny
polep je lacina a agresivni forma clony,
ktera neni vhodna.

NepouZivejte celoplosny polep. Foto
produktl se navic brzy svétlem vysisuje.
Na polep nesmi byt pouzity folie agre- sadé a doplnéno o polepy s firemnim

sivnich, reflexnich, fluorescencnich logem provozovny v hornich ¢astech
i komplementdrnich barevnych tona. vykladcu.

Oznaceni provozovny je vhodné
provedeno ve vymezeném poli na fa-
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY — STYLY A MATERIALY

R §§Chvatels
L&l Ppotieby

E www.profitpsa.cz

8 MnozZstvi vystréi, firemnich napisu, ceduli
a polepu v rUznorodé barevnosti
koncentrovanych na malé ploSe kolem
okenniho vykladce a vstupnich dvefi
do provozovny vytvafi reklamni smog,
ktery navStévniky spiSe odrazuje.

Jeden firemni napis v dfevéném ramu

s dostate€nym odstupem od horni hrany
vykladce a spodni hrany lizénové fimsy,
jedna svételna vystrC osazena na stfed
pilastru a menSi deska pro aktualni nabid-
ku mezi okennim vykladcem a vstupnimi
dvefmi by pUsobila estetiCtéji a lakavéji
pro navstévniky.

Vyjimka

e  Pouze béhem rekonstrukce provozovny nebo vystavby nové mize mit
obchod docasny celopolep. Tento typ polepu umoznuje majiteli obchodu
v klidu pfipravit interiér a upozornit kolemjdouci na svij novy podnik.

e Nejpozdéji v den, kdy je provozovna oteviena pro zakazniky, je nutné polep
odstranit. Polep se musi tematicky vztahovat k provozovné a musi byt
instalovan vzdy zevnitf. Na polep nelze vyobrazovat pfipravovany
sortiment. Obsah mdze byt informacni, jako napft. ,,Zde pro Vas
pfipravujeme...“ nebo ve formé vizualizace interiéru.

e V pfipadé celkové rekonstrukce objektu mize provozovna umistit na leseni
plachtu informujici o stavu provozovny. Maximalni vyska plachty je

500 mm, $itka je libovolna. Plachta by méla odpovidat Sifce konstrukce
leseni.

e Informace na plachté musi obsahovat pouze informace bezprostfedné
nutné pro komunikaci v dané situaci, napf. ,Mame otevieno®, ,Pekarstvi —
otevieno” apod. Plachtu nelze potisknout fotografiemi a nelze pracovat
s reflexnimi barvami.
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Vitriny a nabidkové tabule
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE

Ve vitriné na fasadé neni mozné prezentovat
outdoorovou reklamu - tedy nic, co se prfimo

nevztahuje k prodeji nebo sluzbé na provozovne.
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE, UMISTENI A VELIKOST

Prezentujte to, co pfimo nabizite

— Kazdy, kdo chce vitrinu na fasadu domu umistit, by mél
zvazit jeji skutecnou funkci a efektivitu vzhledem k soucasnym
zakaznikdm.

— Vitrina na fasadé ma mit rozmér, do kterého lze umistit
maximalné format A3.

— Je zadouci, aby vitrina méla subtilni konstrukci a nerusila
svym pojetim charakter fasady.

— Moznost umisténi vitriny bude posuzovana individualné

v zavislosti na architektonické vyzdobé parteru objektu.

— Neumistujte na fasadu vice nez jednu vitrinu pro jednu
provozovnu.

— Vitrina nebo nabidkova tabule neni prostor pro outdoorovou
reklamu. Vitrina musi svym obsahem odkazovat na ¢innost
provozovny v daném objektu. Mize obsahovat pouze ndpisy

a textova sdéleni, nikoliv vyobrazeni prodavaného sortimentu
nebo loga.

47



DESIGN PROVOZOVNY

Design nabidkové tabule respektujici

vému konceptu venkovni reklamy
a oznadeni provozovny.

Tabule s fotografiemi jidla jsou

na fasadé nepripustné. Zahlcuji
verejny prostor vizualnim smogem,
znehodnocuji podobu fasady a degra-
duji objekt na pouhy nosic reklamy.

material oken, dvefi a sladény k celko-

Nabidkova tabule, v noci prosvétlena,

rozhodnou.

”ﬂ,ré';-” —F
‘ ske
a3 e

ASAL »

vthaiské m

masaz zad, ” e, hlavy
é vé masaZ

Nabidka sluzeb ve formé tabuli/
bannerl na fasadé. Fotografie, kfiklavé
barvy, rozméry - zkratka cely koncept
opét degradujici ddm na nosi¢ reklamy
a vytvari vizualni smog v centru mésta.

s vyvésenym jidelnim listkem, ktery se
denné obménuje. Zakaznik zde nalezne
jasné informace, které o jeho navstévé

Netradi¢ni nabidkova tabule

v designu provozovny z ptirodni-
ho materialu. Vytvarna podoba
pfitahuje pozornost zdkaznikd.

Qe;slml Pilsher Urquel.t L5

n P
~0d LeZak nové generace 04/ s

& Velkopopovicky ,, /,
Rozel Kozel 11 J1- 3

!

i Birell Pomelo & Greps, /fike

RIS Frisco Cider

I —————— e

Dalsi priklad ¢erné nabidkové
tabule, tentokrat v designu
provozovny, ktera se popisuje
kfidou, zde v kombinaci s vyveé-
Senou denni nabidkou.
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Restauracni zahradky a markyzy
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DESIGN PROVOZOVNY

RESTAURACNI ZAHRADKY A MARKYZY — POVOLENI

Restauracni zahradky
— trvalé umisténi

v

Jedna se o restaura¢ni zahradky, které tvori

konstrukce, podesta ¢i ohrazeni dlouhodo-
bé&jsiho charakteru, kterym je vymezen
prostor pro zidle a stolky. Soudasti mohou
byt slunecniky nebo jiny typ zastinéni.

Povoleni: Usek pamatkové péce.

Q Prondjem pozemku: vlastnik.

V pripadé vlastnictvi pozemku
méstem vyfizuje: Odbor investic
a spravy majetku.

Q Ovérte u Odboru stavebniho Ufadu,
jestli se nejedna o stavbu dle
vykladu ustanoveni zakona
¢. 283/2021 Sb., stavebni zakon,
ktera podléha téz povoleni Odboru
stavebniho ufadu.

Restauracni zahradky
— mobilni

Jedna se o restaura¢ni zahradky tvorené
pouze zidlickami a stolky, které jsou
umisténé pred provozovnou zpravidla jen
v sezoné, pfipadné se na noc skladaji

a odklizeji.

Podminky k jejich umisténi naleznete
v samostatném Manualu - 2. éast:
Reklama a sluzby mimo provozovnu.

Usek pamatkové péte se nevyja-
dfuje.

Pronajem pozemku: vlastnik.

V pfipadé vlastnictvi pozemku
méstem vyfrizuje: Odbor investic
a spravy majetku.

Markyzy

Jedna se zpravidla o latkové zastinéni
pevné ukotvené do zdi objektu. Markyzy
mohou byt stahovatelné, pfipadné
provedené jako trvala konstrukce, ktera
dotvafi design provozovny.

0 Povoleni: Usek paméatkové péee.
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DESIGN PROVOZOVNY

RESTAURACNI ZAHRADKY A MARKYZY — HLAVNi ZASADY

1.

Plynuly provoz

Umisténi zahradky nesmi branit plynulému
pohybu chodcd a musi umoznit prijezd
automobilové dopravy.

Restauracni zahradky by mély vhodné
doplnovat vzhled Méstské pamatkové
zony.

Nesmi rusit hodnotu pamatkové
chranénych objektl, nesmi vytvaret
pohledové bariéry.

Restauracni zahradky se umistuji pokud
mozno pfimo na dlazbu. Pokud je
restaura¢ni zahradka primo u fasady
objektu, musi byt odpovidajicim zplsobem
feSeno preruseni vodici linie pro slepce.

2.

Bez pohledovych
bariér

Mobiliar restauraénich zahradek nesmi
tvofit standardni plastové zahradni zidle
a stoly. Umély material lze pouzit pouze
u designového venkovniho nabytku.

Zahradky nelze fesit pevnym zastresenim,
ani je nelze zakryvat sténami. Vytvari to
pohledové bariéry a vzajemné separuje
skupiny lidi v prostoru, ktery je urcen

k setkavani.

Ohrazeni nesmi obsahovat Zzadnou plosnou
vypln. Pokud se pouzije zabradli, tak jediné
ze subtilni konstrukce ze dfeva nebo kovu.

Na ohrazeni je nepfFipustné umistovat
reklamu.

3.

Sluneéniky a markyzy
bez reklam

Pouzivejte slunecniky, mobilni a pevné
markyzy s potahem ve svétlém nebo
pfirodnim odstinu.

Na potah lze umistit pouze logo provozovny.

Reklamni loga (znac¢ky dodavateld napoja

apod.) mohou byt vyvedena pouze na vo-

lanech slunednikl a markyz, nikoliv v jejich
celé plose.
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RESTAURACNI ZAHRADKY A MARKYZY — HLAVNi ZASADY

AR, N

trvalého charakteru, opatrené vytvarelo bariéry. ke konkrétni provozovné, umisténa
zastinénim v decentni barvé a dopl- pouze na volanech markyz.
néné osvézujici zeleni.

Priklad kvalitné ztvarnéné zahradky Q Zahradka bez ohrazeni, které by Reklamni loga, pfimo vztazena

NepouZzivejte na markyzach loga VaSich Obdobné nevhodné je uzivani Oploceni zahradek ma byt subtilni,
subdodavatelU, ktera nefikaji nic o VaSi agresivnich barevnych log subdodava- bez deskovych reklamnich poutacu
provozovné. Pripustna jsou loga tel. Takovéto markyzy mohou stat v agresivni barevnosti.

na volanech markyz. kdekoliv, nejsou vypovidajici pro Vasi
provozovnu a ruSi historicky charakter
pamatkoveé chranéného uzemi.
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Oznaceni kiosku
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI KIOSKU — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Respekt k puvodnimu reseni

— Kiosek jako takovy mizZe byt architektonickym — Neni Zadouci umistovat na kiosek cedule, které nejsou
klenotem, proto je tfeba dbdt na to, aby se jeho @ soucasti jeho architektonického reseni. PFilis mnoho ceduli
unikatni tvaroslovi neztracelo pod vrstvou reklamy. tristi architektonické fedeni objektu a vyvolava dojem

— Kiosek muZe byt bud bez ndpisu, nebo s napisem informacniho chaosu.

s informacemi o zaméreni provozovny. — V pripadé, Ze kiosek disponuje zabudovanou ceduli,

je zadouci, aby nebyla nové polepena fotografiemi a plno-
barevnou grafikou. Takovy polep plsobi laciné a narusuje
charakter Méstské pamatkové zdény. Jedinou prijatelnou
formou polepu je jednobarevné fedeni z fezané grafiky.
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DESIGN PROVOZOVNY

OZNACENI KIOSKU — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

600 mm

I_ 400 mm

Alternativni oznaceni

— V prfipadé, ze cedule neni souddsti architektonického
fedeni kiosku, je zadouci instalace napisd z jednotlivych
pismen, kterd nepresahuji vysku 400 mm od horni okrajové
linie kiosku. Sitka népisu by neméla p¥esdhnout 600 mm.
Daldi mozZnosti umisténi firemniho oznaceni je zevnitf
vykladce kiosku.

— Neni pfipustné instalovat na kiosek celopolep ani polep
¢astecny. Maximalni plocha, kterou je vhodné vyuzit

k vlastni propagaci kiosku formou polepu na jedné z jeho
sklenénych ploch, je 20 %.

— Na rozdil od vykladcl zde neni potfeba umozhovat
propojeni interiéru a exteriéru a ¢asto je Zadouci vyuzit
celou sklenénou plochu k prezentaci nabizeného zbozi.
VZdy je tfeba umistovat zboZzi zevnitt sklenéné plochy,
nikoli zvenku.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI KIOSKU — STYLY, MATERIALY, OSVETLENI

bl
Optimalnim typem osvétleni je feseni,
které navrhl architekt na miru pro

Nepouzivejte agresivni komplementarni
barevné kontrasty a reflexni barevnost.

Vzdy respektujte barevnost, materialy
a styl architektonického redeni kiosku.

Z4doucimi materidly pro oznadeni kiosku Ridte se zdsadou méné je vice - jak dany objekt. Osvétleni musi byt tlu-
jsou sklo, dfevo nebo kov. Volba materia- v barevnosti, tak umisténi. Cim méné mené, bez rusivych svételnych efektd
lu by méla odpovidat charakteru objektu. informaci, tim vice vyzni a upoutaji (rychlé blikani apod.)

pozornost. Elektroinstalace nesmi byt vedena

volné po povrchu kiosku.

Q Neonové napisy maji na nasem tuzemi Q Zakladem optimalniho neonu je V zadném pripadé nesmi neon blikat,

dlouhou tradici, neni nutné se tomuto nestandardizovany tvar a pokud mozno ménit barevnost a vytvaret agresivni
typu osvétleni vyhybat. Pfed vyrobou jednobarevny napis nebo symbol. a pfili¢ vtiravy dojem. Zadouci je vkusné
nechte vzdy vytvofit vizualizaci a konzul- Pozadavky na osvétleni budou provedeni a decentni barevnost. Pouziti

tujte ji s Usekem pamétkové péce. posuzovany individualné. neonu je schvalovano individualné. 56



DESIGN PROVOZOVNY

OBCHODNI DUM

Oznaceni obchodnich domu
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI OBCHODNICH DOMU — ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

LLLLL]]

OBCHODNI DUM OBCHODNI DUM
I T 1
! EMO BAR v
Salon Ves
PigZA
PIZZA ZAPUSU

Funkcni koncepce oznaceni
— Obchodni dim by mél vzdy prezentovat, které provozovny @ o Provovonna \; oblchvocFI)nl'lzn dom_é nimé autvorr\iticky_né,rc;k
zakaznik v jeho interiérech najde. Nemusi jit vyhradné o znaceni na oznaceni na fasade. Pokud dojde k naplnéni kapacitnic

na fasadé. Zakladem Uspésného obchodniho domu je kvalitni
komunikac¢ni strategie, kterd vytvari pozitivni obraz v povédomi
zakaznikd.

— Pokud potrebujete prezentovat provozovatele prodavajici

v obchodnim domé pfimo na fasadé, nechte si navrhnout
jednotnou designovou koncepci pro prezentaci vsech provozoven.
Je to vyhodné jak pro ndjemce, tak pro najemniky. Kazdy najemnik
ziska férovy prostor pro svou prezentaci a pro najemce bude
snadné v pripadé zmény najemnikd vyménit nosice za nové.

moznosti fasddy, Usek paméatkové péce daléi oznadeni
nepovoli.

— Vyhnéte se provizornim a amatérskym resSenim. Koncept
jednotného znaceni by mél byt soudasti architektonického
reSeni parteru nebo vykladce.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI OBCHODNICH DOMU — UMISTENI

ﬂﬂﬂﬂﬂﬂ IEIEEEIE]

EEElE T T T e

ANpA glzu

_ SALON VES ANNA BIZU PlztA ZA PILISUI lsAuoN VES

Funkcéni koncepce oznaceni

— V pfipadé, Zze obchodni diim zabird vice pater objektu, @ —tlaso:(ke)m(jakehokollvr/c(ajklanjmho obs:?jhl;)nla fasadvel c
je mozné do vyssich pater osadit pouze nazev obchodniho a oknech budovy Je nezadouci, je proto dobreé na zacatku

domu, a to na zakladé rozhodnuti Useku pamatkové péée a po peclivé rozvrhnout, ve které pozici je oznaceni skutecné
pFedchozich konzultacich ¢itelné a uzite¢né pro chodce a kolemjdouci. Na dekorativné

__ Oznaleni jednotlivych provozoven je mo¥né pouze zdobtvam'/l portal s pilastryvpc? §tranéch nelzc? osadit zadné
v obchodnim parteru (p¥izemi objektu). oznaceni provozovny. K/azda instalace musi respektovat
rytmus a charakter fasady.
— Na oznaceni vSech provozoven sidlicich v budové neni
pravni narok. Dle individualnich okolnosti se mlzZe stat,
Ze praceli ,neunese" oznaceni véech provozoven a dalsi
oznaceni jiz nebude povoleno.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENi OBCHODNICH DOMU - STYLY, MATERIALY, OSVETLENI

Znaceni obchodniho domu lze
zpracovat napadité a zplsobem,

Pro oznaceni véech provozoven
v obchodnim domé je vhodné pouzit

Vhodné jsou napisy z jednotlivych
pismen nebo cedulek a v barevnosti,

ktera nekoliduje s architektonickym jednotny material a nechat navrhnout ktery podpofi charakter objektu.
¢lenénim fasady. jednotnou velikost a umisténi vystréi Vzdy svij zamér pfedem konzultujte
pro jednotlivé provozovatele. s Usekem pamatkové péce.

NASI

DODAVATELE

e Neni vhodné pouzivat k oznaceni polepy 8 Neni vhodné instalovat oznacdeni

oken, celoplosné plastové cedule a jina provozoven do prostoru vstupu nebo

lacina redeni. pridchodu do obchodniho domu. Kazdé
oznaceni obchodU vyZzaduje designovou
koncepci.
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DESIGN PROVOZOVNY

Svételné obrazovky
a videomapping
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DESIGN PROVOZOVNY
SVETELNE OBRAZOVKY A VIDEOMAPPING — POKYNY

Definice pojmu

e Svételnymi obrazovkami se rozumi LED a jiné svitici panely uvnitr vylohy ¢i na fasade.
e Videomappingem se rozumi promitani na chodnik pfed provozovnou nebo promitani
na fasadu.
Pokyny:
>V ptipadg, Ze je svitici panel umistén uvniti vylohy, Fidte se konzultacemi s Usekem
pamatkové péce.
> Videomapping a reklamni obrazovky, které vysilaji komeréni obsah do verejného prostoru,
jsou v Méstské pamatkové zoné nepfijatelné.
> Promitani na chodnik nebo na fasadu je nezadouci. Také k zafizenim umisténym v interiéru
za vykladcem je tfeba vyzadat si rozhodnuti Useku pamatkové péce, zafizeni tohoto typu
nejsou v kulturnich pamatkach a na pamatkoveé chranéném tzemi vhodné.
> Agresivni svételna reklama je v Méstské pamatkové zoné nezadouci. Nezadouci jsou
predevsim rychle blikajici motivy a komplementarni ¢ neonova barevnost promitanych
motivd.
>  Osliujici svétla jsou nebezpeéna pro vsechny uéastniky silniéniho provozu!
> Do vylohy nelze umistovat celoplosné svitici cedule, sériové vyrabéné a blikajici napisy.
> Osvétleni vylohy vyuzivejte s mirou, s ohledem na Zivotni prostredi a rozumnou spotrebu

energie.
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Kompetence Useku pamatkové péée

,Usekem pamatkové péée” pro tely tohoto manudlu je nazyvan
Méstsky urad Brandys nad Labem-Stara Boleslav, odbor
stavebniho Ufadu, Uzemniho pldnovani a pamatkové péce - usek
pamatkové péle, ktery je vécné a mistné prislusnym obecnim
uradem obce s rozditenou plsobnosti pro vykon statni pamatkové
péce ve spravnim obvodu Brandys nad Labem-Stara Boleslav

dle ustanoveni § 29 zakona ¢. 20/1987 Sb., o statni pamatkové
péci (dale jen "pamatkovy zakon").

Usek pamatkové péce je zmocnén k vedeni Fizeni o 2adosti nebo
z moci Ufedni (pfestupkoveé Fizeni) téz k umisténi nebo odstranéni
zafizeni, umisténi nebo odstranéni reklamniho nebo informacniho
poutace na objektu, ktery neni kulturni pamatkou, ale nachazi se
na Uzemi pamatkové zdény dle ustanoveni § 14 odst. 2 nebo § 35
odst. 1 pism. g) pamatkového zakona. V pripadé kulturnich pama-
tek Usek pamatkové pécde zakaze vykon ¢innosti nebo ho
podminkami omezi, pokud by tato ¢innost mohla zpUsobit
nepriznivé zmény stavu kulturni pamatky nebo jejiho prostredi
anebo ohroZuje zachovani nebo spolecenské uplatnéni kulturni
pamatky dle ustanoveni § 11 odst. 1 pamatkového zakona.

ZADOST O VYDANIi ROZHODNUTI / ZAVAZNEHO
STANOVISKA

Z&dost o vydéni rozhodnuti/zadvazného stanoviska k umisténi nebo
odstranéni reklamniho poutace nebo reklamniho zafizeni na
kulturni pamatku nebo objekt, ktery neni kulturni pamatkou,

ale nachazi se na Uzemi pamatkové zény, mize podat vlastnik
nebo jeho zplnomocnény zastupce. Zplnomocnény zastupce se
prokazuje plnou moci.

e Podpisy na plné moci nemusi byt ufedné ovéreny.

e Identifika¢ni udaje o zadateli musi byt v souladu s ust. § 37
odst. 2 zakona ¢. 500/2004 Sb., spravni fad, ve znéni pozdéjsich
predpisd, popt. is ust. § 19 a nasl. Spravniho fadu (u fyzické
osoby jméno a prijmeni, datum narozeni, bydlisté, adresa pro
dorucovani; u pravnické osoby obchodni firma / nézev, ICO
a sidlo).

7V

Odkaz na formular zadosti naleznete na str. 66.

PRILOHY ZADOSTI:

e Original plné moci (dle ustanoveni § 30 a nasledujicich zakona
¢. 500/2004 Sb., spravni rad v platném znéni), (v pripadé, ze
nezada vlastnik nemovitosti).

e R&dné okdtovana vyrobni dokumentace navrhovaného oznadeni
provozovny. Je nezbytné, aby z dokumentace byla jednoznaéné
a jasné zfejma celkova podoba nové navrhovaného prvku
(zahrnujici i technické detaily), véetné presného umisténi na
objektu nebo vizualizace.

V dokumentaci se zamérte na véechny rozméry navrhovaného prvku
(celkové, i vSech souvisejicich ¢asti — napf. konzol atp.), kterymi jsou:
e materialy,
e barevnost,
v 7 o ’
e presny zpusob kotveni,
e navrhované misto osazeni v ramci parteru celého objektu.

Konkrétné je vhodné dolozit tyto vykresy: celkovy pohled (stavajici
a navrhovany stav), zakres do fotografie ¢i vizualizaci navrhovaného
stavu, pohled a fez samotnym prvkem, detaily. Pozadavky na rozsah
a podrobnost zpracovani dokumentace se mohou LiSit v zavislosti

na konkrétnim navrhu.

e Fotodokumentace stavajiciho stavu objektu pred provedenim
zamyslenych praci, pripadné také vizualizace navrhu.
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Postup Useku pamatkové péce

/7 VvV 7

Zaevidovani doslé zadosti.
Zaslani ¥3dosti o pisemné vyjadieni NPU UOP SC.

e NPU UOP SC mé pro vydani svého pisemného vyjadieni zékonnou Lhiitu 20 dni. Usek pamétkové péée je
opravnén vydat rozhodnuti / zavazné stanovisko az po marném uplynuti této lhaty, pokud pisemné vyjadreni
NPU UOP SC neni doruceno drive.

Vyzva zadateli k vyjadreni se k podkladum Fizeni (obsahuje vséechny shromazdéné podklady,
véetné pisemného vyjad¥eni NPU UOP SC).

e Lhdta k vyjadreni je stanovena Usekem pamatkové péce obvykle na 5 - 8 dni.
e Zadatel ma pravo béhem této lhity zaslat Useku pamatkoveé péce namitky ke shromazdénym podkladim.

Po uplynuti LhGty k vyjad¥eni se k podkladéim, vyddva Usek paméatkové péée rozhodnuti / zadvazné
stanovisko.

e Rozhodnuti/ zdvazné stanovisko je vysledkem spravniho fizeni, v némz Usek pamatkové péce rozhoduje
na zakladé vSech shromazdénych podkladi (vE. pisemného vyjadreni NPU UOP SC a pfipadnych namitek
zadatele k podkladim).

e Rozhodnuti/ zdvazné stanovisko miZe byt: pFipustné, pFipustné s podminkami (stanovenymi Usekem
pamatkové pécle) nebo nepfipustné.
Lhata pro vydani rozhodnuti je 60 dni. Proti rozhodnuti je mozné se do 15 dn( odvolat.

Lhuta pro vydani zavazného stanoviska, ktery je zavaznym podkladem pro vydani rozhodnuti
Stavebniho uradu, je 30 dni. Zadatel se odvolava az proti rozhodnuti Stavebniho ufadu.
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Slovnik pojmu

Korunni fimsa

Rimsa ukonéujici fasddu stavby pod stfechou.

Kulturni pamatka

Nemovitost (pro potteby tohoto manudlu) evidovana v Ustfednim seznamu kulturnich pamatek.

Logo

Také logotyp. Graficka znacka organizace, spolecnosti, firmy nebo instituce.

Parter

Architektonicky vymezena ¢ast domu v pfizemi, pfipadné zasahujici do prvniho patra objektu.

Plastické élenéni
fasady

Prvky fasady, které uréuji rytmus élenéni navrzeny architektem. MizZe jit napf. o bohaté $tukové dekorace
i jednoduché geometrické linie, fimsy, Sambrany, bosaze, apod.

Poutec Vodorovny nepohyblivy architektonicky prvek ¢lenici osazovaci ram.
Vodorovny architektonicky prvek, ktery vystupuje z fasady a obvykle se nachazi na horni ¢asti budovy, pod stfechou
Rimsa (jako korunni fimsa) nebo mezi podlazimi (jako kordonova fimsa). Mize také lemovat okna a dvefe (nadokenni

a podokenni Fimsy)

Rezana grafika

Oznadeni grafiky ze samostatnych jednotlivych ¢asti, které netvofi jednolitou plochu. Zpravidla jde o vyrezany napis
¢i ikonu.

Vykladec

Konstrukce se sklenénou vyplni, ktera je bud pfedsazena pred otvory parteru (pfedsazeny vykladec) nebo do néj
vsazena (okenni vykladec).

Vyloha

Prostor za sklem vykladce, vétSinou uréeny k obchodni prezentaci.
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Kontakty a formular zadosti

Kontakty:

e Odbor stavebniho Uradu, Uzemniho planovani a pamatkové péce, Usek pamatkové péée

Kontakty: https://www.brandysko.cz/usek-pamatkove-pece/os-1176/p1=6140

Méstsky ufad Brandys nad Labem-Stara Boleslav

Odbor stavebniho uradu, uzemniho planovani a pamatkové péce
Masarykovo namésti 1/6

250 01 Brandys nad Labem-Stara Boleslav

Telefon: 326 909 135, 326 909 136

E-mail: epodatelna@brandysko.cz
ID datové schranky: cbhb7xy

Formular:

e Formuld¥ 2adosti o rozhodnuti / zadvazné stanovisko Useku pamatkové péde:
viz webové stranky mésta, pfipadné k vyzvednuti v kancelafri A015.
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Pravni predpisy

Zakon €. ¢. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1987-20

Zakon ¢&. 283/2021 Sb., stavebni zakon
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2021-283

Zakon €. 455/1991 Sb., o zivhostenském podnikani (zivhostensky zakon)
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1991-455

\¥4

Ceskd technickd norma €SN 73 4001 Ptistupnost a bezbariérové uzivani z ¢ervence 2024.
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Podekovani

Radi bychom podékovali vedeni a Radé méstské ¢asti Brno-stied
za bezplatné poskytnuti manualu a jeho obsahu k prepracovani
do realii naseho mésta.

VéFime, ze manual bude inspirativnim a dobrym rddcem ve spo-
le¢né snaze o vizualni kultivaci vefejného prostoru naseho mésta
a také ucinnym nastrojem pro mistni obchodniky pfi vytvareni
atraktivni komeréni prezentace jejich obchodu.
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